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RESUMO

CARLOS, Ana Beatriz Santos. Agendamento da Reforma Politica no facebook da
Camara dos Deputados: democracia, cidadania e comunicacao. 2015. 79 f. TCC
(Graduagao) - Curso de Comunicagdo Social (Bacharelado em Jornalismo),
Universidade Catdlica de Brasilia. Brasilia, Brasilia, 2015.

Esta monografia propde a analise do agendamento do tema Reforma Politica (PEC
182/2007) na pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook. Sao
analisados dados referentes aos conteudos publicados acerca das atividades
legislativas - referentes a reforma politica - na pagina da instituicdo na midia social.
A anadlise é baseada nos dados coletados na pagina da Camara dos Deputados
no Facebook, e na entrevista com a chefe do Centro de Participagcdo Popular que
gerencia as midias sociais da Camara dos Deputados,a luz da Teoria do
Agendamento (McCombs, 2009). O intuito é verificar se, a partir da agenda feita do
tema, a pagina da instituicdo no Facebook funciona como um espago de ampliacdo
da esfera publica para além das midias tradicionais da Camara dos Deputados (TV
Céamara, Radio Camara e Agéncia Camara), e como a pagina da instituicdo no
Facebook pode ser utilizada para aproximar o cidaddo da instituicdo. Como
resultado identificou-se que a utilizacdo da midia social Facebook pela instituicao
nao elucida ao cidadao o assunto da reforma politica, considerando que as redes
sociais na internet poderiam potencializar o acesso dos cidadaos as informacgdes
relativas as atividades legislativas em torno do tema, e com isso aumentando a
participacdo e ampliando as possibilidades de cidadania e democracia. De tal modo,
acredito que o agendamento do tema na pagina da Camara dos Deputados no
Facebook nao seja suficiente para ampliar as condicdes de cidadania e de espaco
publico.

Palavras-chave: Facebook. Camara dos Deputados. Agenda-Setting. Jornalismo.

Reforma Politica.



ABSTRACT

This monograph proposes the analysis of the agenda of the Political Reform (PEC
182/2007) theme on the official page of the Camara dos Deputados on Facebook.
Data are analyzed regarding the content published regarding the legislative activities
- related to political reform - in the institution's page on social media. The analysis is
based on data collected in the Camara dos Deputados page on Facebook, in an
interview with the head of the Center of public Participation that manages the social
media of the Camara dos Deputados, in the light of Agenda-Setting Theory
(McCombs, 2009). The aim is to determine whether, based on the theme agenda, the
institution's Facebook page works as an extension of space in the public sphere
beyond the traditional media of the Camara dos Deputados (TV Camara, Radio
Camara e Agéncia Camara), and how the institution page on Facebook can be used
to join the citizens of the institution. As a result it was found that the use of the
Facebook social media by the institution does not explain to the citizen the subject of
political reform, considering that social networking sites could enhance citizens'
access to information on legislative activities around the theme, and this increasing
participation and expanding the possibilities of citizenship and democracy. In this
way, the agenda of the theme on the Camara dos Deputados page on Facebook is
not enough to extend the conditions of citizenship and public space.

Keywords: Facebook. Camara dos Deputados. Agenda-Setting. Journalism. Political
Reform.
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1 INTRODUCAO

As instituicdes do poder legislativo no Brasil tiveram sua credibilidade afetada,
principalmente, por causa dos diversos casos de corrupcdo que tinham o
envolvimento de parlamentares. Casos antigos como o do PC Farias’, entre 1989 e
1993, e 0 dos andes do orcamento?, em 1993, fizeram com que o governo
enfraquecesse a credibilidade diante da populacdo. Posteriormente, outros
escandalos de corrupcdo foram descobertos, tais como o Escandalo da Mandioca?®,
Dossié da Pasta Rosa*, Mensaldo Mineiro®, Trensaldo Tucano®, Operacdo Navalha’,
CPl da Sudam® CPIdos Sanguessugas®, Mensaldao'® e o Mensalinho'

' Em 1989, Fernando Collor foi eleito o primeiro Presidente da Republica apés a Ditadura Militar no

Brasil. Trés meses depois varias denuncias de corrupgao contra ele e o tesoureiro da campanha do
Collor, PC Farias. Acusado de intermediar negociacdes entre empresarios e o governo, além de
desviar verbas publicas. O esquema foi denunciado pelo irmao de Collor, Pedro Collor. Em 1992, a
CPI Esquema PC foi criada para investigar Collor e PC Farias. O tesoureiro foi acusado de cometer
sete crimes e no total as penas seriam de 59 anos de prisdo. Fugiu do Brasil em 1993, mas foi
capturado e condenado por sonegacao fiscal com pena de quatro anos. Cumpriu apenas um tergo e
recebeu liberdade condicional, mas seis meses depois, em 1996, PC Farias e sua namorada foram
encontrados mortos na sua casa de praia em Maceio.

2 Andes do orgcamento foi um esquema de corrupgao descoberto em 1993 nas investigacdes da CPI
do Orcamento, que verificou irregularidades de mais de R$ 100 milhdes no orgamento da Unido. O
nome dado ao esquema foi devido aos seus integrantes que eram politicos com baixa popularidade.

% 0 escandalo da mandioca foi como ficou conhecido o desvio de 1,5 bilhdo de cruzeiros (cerca de R$
20 milhées em valores atuais) da agéncia do Banco do Brasil de Floresta, em Pernambuco. O
dinheiro deveria ser destinado a créditos agricolas, por meio do Programa de Incentivo Agricola
(Proagro), mas através de documentos falsos para conseguir créditos agricolas para o plantio de
mand|oca os golpistas compravam automéveis, imoveis e etc.

* Dossié da pasta rosa eram documentos que comprovavam a contribuicdo do Banco Econdmico de
2,4 milhdes de ddlares feita pelo ex-banqueiro Angelo Calmon de S4 para financiar a campanha de
25 candidatos as elei¢cdes de 1990.

®> O Mensaldo Mineiro, segundo a denuncia da Procuradoria Geral da Republica (PGR), foi o desvio
de recursos publicos montado pelo empresario Marcos Valério Fernandes de Souza, que teve a
participagdo do entdo governador de Minas Gerais, Eduardo Azeredo (PSDB), para financiar sua
tentatlva de reeleicao.

® Trensaldo Tucano foi como ficou conhecido o esquema de corrupgdo por meio de cartel na compra
de trens (corresponde a contratos realizados no periodo de 2000 a 2007) feito pelo governo (PSDB
na época) de Sao Paulo. O esquema arrecadou propinas de fornecedores para cobrir gastos de
campanhas politicas.

" A Operacdo Navalha foi deflagrada pela Policia Federal em 2007, que consistia em desvio de
verbas publicas por meio de fraudes em licitagbes para as obras do Programa de Aceleracdo do
Crescimento (PAC) e do Luz para Todos nos Estados da Bahia, Goias, Mato Grosso, Sergipe,
Pernambuco, Piaui, Maranhao, Sao Paulo, Alagoas e no Distrito Federal.

. A protocolada da CPl da Sudam ocorreu em 2001, mas foi derrubada pela oposigéo. O intuito era
mvestlgar denuncias de corrupgdo na Superintendéncia de Desenvolvimento da Amazoénia.

°Em 2006, a CPI dos Sanguessugas investigou o superfaturamento nas compras de ambulancias
(para todo o pais), e na lista constavam trés senadores e 69 deputados, que causou o prejuizo de
cerca de R$ 15,5 milhoes.

% Mensaldo foi um esquema de compra de votos de parlamentares que ocorreu em 2012.

" O 1° secretario da Camara dos Deputados, deputado Severino Cavalcanti (PP/PE), em 2003,
cobrava propina de R$ 10 mil mensais do empresario responsavel pelo funcionamento de um dos
restaurantes da Casa do Povo.
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O mais recente escandalo politico esta relacionado com a empresa estatal
Petrobras, e a partir dele foi criada em 2014 na Camara dos Deputados uma
Comissao Parlamentar de Inquérito para averiguar denuncias de desvios de verbas
publicas e superfaturamento, denominada CPI da Petrobras. Ainda no ano de 2015
diariamente sdo publicadas novas informacdes e declaracdes para a resolucao do
caso de corrupgcao na empresa estatal.

Os veiculos de comunicacdo da Céamara dos Deputados tém papel
fundamental no sentido de esclarecer e trocar informacées com a populacédo acerca
de temas como o caso de corrupcao na empresa estatal Petrobras. Além disso,
ocorrem audiéncias publicas com debates que sdo importantes para a sociedade e
devem ser divulgados para que todos possam acompanhar de que maneira o Poder
Legislativo esta se posicionando em relacao ao assunto em questao.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, um dos meios de
comunicacao mais utilizados por 48% dos brasileiros é a internet. Sendo que desses
brasileiros que utilizam a internet, o percentual de pessoas que a usam todos dos
dias aumentou 11% em 2015, em média durante quatro horas e cinqlienta e nove
minutos por dia durante a semana, e trés horas e trinta e nove minutos nos finais de
semana. As redes sociais sao utilizadas por 92% das pessoas que tém acesso a
internet no Brasil, e as mais acessadas sdo Facebook, Whastapp e YouTube,
respectivamente. Os aparelhos celulares sdo os mais usados para se conectarem a
internet competindo com o0s computadores ou notebooks, 66% e 71%,
respectivamente. A Camara dos Deputados destina uma equipe da Secretaria de
Comunicacao Social (Secom) para administrar suas contas nas redes sociais, mas
nao sao elaborados conteldos especificos para estes meios.

O jornalismo publico esta diretamente ligado com a cidadania e a democracia,
e como 92% dos brasileiros que tém acesso a internet estdo conectados as redes
sociais, esta poderia ser a maneira mais rapida e objetiva de informa-los sobre as
atividades legislativas que impactam direta ou indiretamente na vida das pessoas.

O intuito deste trabalho é verificar se de fato a pagina oficial da Camara dos
Deputados na rede social da internet Facebook funciona como espaco de ampliacao
da esfera publica para além das midias tradicionais (radio, televisdo e agéncia de

noticias) da Camara dos Deputados. Neste caso, foram acompanhadas as
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publicacdes na rede social acerca da Reforma Politica'?, que analisou Propostas de
Emenda a Constituicao (PEC) referentes a proposicdes que alteram o financiamento
de campanha, periodicidade das eleicbes, torna o voto obrigatério, reeleicdo,
coligacdes partidarias, clausula de barreira, definicdo do sistema eleitoral, duragao
do mandato (Legislativo e Executivo), idade minima para cargos politicos. Além
disso, propbds garantir a fidelidade partidaria, ou seja, assegurar aos partidos
politicos a titularidade dos mandatos parlamentares e estabelecer a perda dos
mandatos dos membros do Poder Legislativo e do Poder Executivo que se
desfiliarem dos partidos pelos quais forem eleitos.

Os meses escolhidos para a andlise de contetudo na pagina oficial da Camara
dos Deputados no Facebook foram marco, abril € maio. Durante o ano de 2015, a
Comissao Especial Reforma Politica realizou audiéncias publicas e reunides para
discutir as Propostas de Emenda a Constituicao referentes a reforma politica, sendo
que a maioria das atividades foram realizadas nos meses de margo, abril e maio.
Por isso, a descricdo objetiva, sistematica e qualitativa do conteudo publicado
acerca do tema reforma politica no perfil da instituicdo na rede social foi observada e

analisada.

Na Camara dos Deputados, a implantagdo de um sistema de comunicagéo
institucional comegou em 1961, antes mesmo da Ditadura Militar. Naquele
ano, foi criado o Servico de Radiodifusdo da Camara dos Deputados € o
primeiro produto produzido foi o noticiario de 20 minutos para o programa
oficial “A Voz do Brasil”, em 1963. Depois de uma série de reformulagdes e
adaptacoes, o sistema foi estruturado nos moldes atuais no final da década
de 90. Em 1998, foi criada a TV Camara e, no ano seguinte, o boletim
informativo foi transformado em um jornal diario e foi criada a Radio
Céamara. Em 2000, o processo foi concluido com a estruturacao da Agéncia
Camara, via internet. Na década de 90, portanto, foi aperfeicoada a
comunicacgao direta com a populacao.(BARROS; BERNARDES, 2007, p.2)

De acordo com Barros e Bernardes (2007), desde 1961 a Camara dos
Deputados esta desenvolvendo estruturas e a equipe para melhorar a comunicagao
direta com a sociedade. E assim, estabelecer meios de informacgédo e debate para
facilitar o exercicio da democracia na Casa do Povo'®, mas para isto é necessario

pensar em trés aspectos: a esfera publica, o cidadao e o Estado.

2 As Propostas de Emenda a Constituicdo (PEC) referentes as proposi¢des analisadas na Comissao
de Reforma Politica sdo a PEC 182/2007, PEC 344/2013 e PEC 352/2013, sugeridas pelos
deputados Candido Vaccarezza (PT/SP) e Mendonga Filho (DEM/PE).

'3 A Camara dos Deputados é conhecida, popularmente, como casa do povo pelo fato de representar
a populagdo, pois a propor¢do de deputados por Estado é definido de acordo com o numero de
habitantes.
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A partir disso € importante salientar que o jornalista tem a fungdo de mediador
entre o Estado e o cidadao por meio da esfera publica. A esfera publica é o espaco
em que os cidadaos decidem coletivamente sobre os assuntos de interesse geral, de
acordo com Thompson (2013). E dentro desse espaco encontra-se a opiniao
publica, que é a opinido dos cidadaos em relacao aos temas de interesse coletivo, e
o poder publico, sdo as autoridades do Estado, constituido pelo Poder Executivo,
Poder Legislativo e Poder Judiciario. Segundo Thompson, na esfera publica estao
contidas a opinido publica e o poder publico, sendo que todas as trés estado
presentes nos meios de comunicagdo. E papel do jornalismo emitir a opinido publica,
assim como transmitir as atividades do poder publico. Sem a esfera publica ndo é
possivel divulgar informacdes sobre o poder publico que é de interesse da opiniao
publica, ja que todos os projetos votados na Camara dos Deputados afetam uma
parcela ou toda a populacao.

Nos ultimos 20 anos ocorreu uma proliferacdo de fontes de informagéao e
opiniao, por causa do aumento ao acesso a internet. Consequentemente houve uma
fragmentacao das audiéncias da midia tradicional — radio, televisao e jornal impresso
— por causa das novas tecnologias de comunicacdo que ocasionou maior difusao

das informagoes.

O enorme crescimento e expansao destas instituicbes midiaticas que constituem
agora um fato impressionante da sociedade contemporanea era um aspecto
central do século passado. Para este conjunto de jornais e revistas que se
multiplicaram no século XIX, o século XX acrescentou camadas onipresentes de
filme, radio, televisdo e televisdo a cabo. Nos seus Ultimos anos apareceram a
internet e uma mistura caleidoscépica de tecnologias de comunicagdo que
continuaram a obscurecer as tradicionais fronteiras que existiam entre as vérias
midias e seus conteudos. (MCCOMBS, 2009, p.8)

Com a internet houve o aumento da quantidade de informacgdes e fontes
causadas pela aceleracdo e expansao dos proprios meios de comunicagao, assim
fragmentando os leitores entre as diversas opc¢oes. As midias sociais sdo exemplos
dessa fragmentacéao, pois existem varios tipos de redes sociais na internet. Segundo
Noleto Filho (2014), ‘a relacao entre o campo jornalistico (ou midiatico) e o campo
politico é necessariamente uma interacdo decorrente de conexdes hierarquizadas
entre campos sociais dominadores e dominados, assim definidos e determinados a
priori. A midia faz parte do processo de construcdo da agenda publica por

selecionar os fatos que terdo maior ou menor notoriedade.

Mais ainda: entende-se que esses relacionamentos se estruturam e se expressam
em meio a uma esfera publica cada vez mais condicionada pelas dindmicas dos
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fluxos de informacdo que crescentemente atuam em escala global. Tal esfera
publica, onde circulam miriades de bens simbdlicos renovados a cada instante,
tende a se constituir como um espaco publico mundial muito mais fragmentado e
polifénico do que o foi até perto do final do século XX. Um espago em que as
visdbes de mundo, as agendas politicas e as aspiracoes de segmentos sociais e
grupos de pressao e interesse — menos ou mais privilegiados ou desfavorecidos
em termos de recursos materiais e humanos — disputam, um tanto caoticamente, o
apoio e a opiniao dos cidaddos. Houve uma multiplicagdo das fontes de
informagdo (NOLETO FILHO, 2014, p.18)

A Teoria do Agendamento explica como ocorre esse processo de disputa de
apoio e opiniao mencionado por Noleto Filho (2014). De acordo com McCombs
(2009) o desenvolvimento da opinido publica definida pelos sistemas politicos e os
sistemas de midias esta dentro do processo de agendamento nas conversas
cotidianas, sendo assim é definido o ‘processo de opinido publica a medida que os
assuntos aparegcam na agenda da midia’.

Para os jornalistas este fendbmeno sobre o qual nés agora referimos como sendo o
papel de agendamento dos veiculos noticiosos € uma formidavel questao ética de
largo impacto sobre que tipo de agenda a midia esta dando preferéncia. “O que o
publico quer saber” € uma frase recorrente no repertério tedrico do jornalismo
profissional. A agenda da midia realmente representa o que o publico precisa
saber? (MCCOMBS, 2009, p.15)

A influéncia social e politica da mass comunication podem ser compreendidas
pelo agendamento produzido pela midia. A Teoria da Agenda-Setting, segundo
McCombs (2009), ocorre por meio da selecao de temas colocados em pauta pelos
meios de comunicag¢do de massa, e assim agendam a populacao sobre o que falar.
A opinido publica a respeito de qualquer assunto também faz parte do processo de
comunicacao, que de acordo com McCombs (2009) ‘os cidadaos tratam de uma
realidade de segunda-mao, uma realidade que é estruturada pelos relatos dos

jornalistas sobre estes eventos e situagdes’.

1.2 PROBLEMA

Cada tema abordado pela midia nos diversos veiculos de comunicacéo
possui um enquadramento diferente para o0 mesmo assunto. Esse processo esta
diretamente ligado a teoria da Agenda-Setting (ou Teoria do Agendamento), em que
o tema selecionado pela midia constitui a agenda do cidadao. No caso do Poder
Legislativo, o enquadramento dado ao produto jornalistico pode deturpar ou

desconstruir a imagem das instituicdes do Legislativo, em alguns casos, também por
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causa da falta de conhecimento sobre o assunto. Ou pelo fato do veiculo de
comunicacado nao dar destaque a alguns assuntos em detrimento de outros temas

selecionados, com isso noticias importantes perdem espago na midia.

Ou seja, o fundamental ndo é apenas definir quais sao os temas que a midia
enfatiza, mas sim como estes temas sdo apresentados. Para ultrapassar essas
deficiéncias, o conceito de enquadramento (ver Porto, 2002) tem sido apresentado
como um complemento importante ao paradigma do agendamento (Williams et al.,
1991; Rodriguez, 1997; Smetko e Mandelli, 1997). Os novos estudos desta
tradicdo que passaram a incorporar o conceito de enquadramento estabeleceram
o chamado “segundo nivel de efeitos”, que examina ndo s6 como a midia afeta
sobre o que o publico pensa, mas principalmente como as pessoas pensam sobre
os temas da agenda (Ghanem, 1997, p. 3). (PORTO, 2003, p.5)

Exemplificando a afirmacdo de Porto (2003), frequentemente a midia publica
noticias que deturpam ou desconstroem a imagem das instituicdes do Legislativo.
Isto dificulta a comunicacdo da Camara com a populacdo. Por isso, uma das
maneiras de informar os cidadados pode ser a utilizacdo de plataformas como as
redes sociais na internet, ampliando o acesso, o conhecimento e a participagdo nos
processos democraticos.

As paginas oficiais da Camara dos Deputados em midias sociais da internet
possibilitam um contato mais direto com os cidadaos, e a instituicdo pode se
aproximar da populacao e divulgar as atividades legislativas. Por isso, a pergunta
que se coloca para este trabalho é: De que modo a Camara dos Deputados pode
utiliza a rede social Facebook para se aproximar do cidaddao e mostrar o0 seu
trabalho acerca do tema reforma politica (PEC 352/2013)? Este meio de
comunicacao funciona como espaco de ampliacdo da esfera publica para além das

outras midias (televisdo, radio e agéncia de noticias) da instituicdo?

A concepgao da governanga publica ganha uma nova qualidade com a
disseminacdo progressiva das novas Tecnologias da Informacdo e
Comunicacao (TICs) no setor publico e na prépria sociedade. Conforme
Castells (1999; 2000; 2001) o novo paradigma das tecnologias da
informacao representa a base material que permite a expansado penetrante
de redes em toda a estrutura social da sociedade contemporanea. Neste
sentido, as TICs apresentam um potencial promissor para promover redes
eletrbnicas no espago urbano, assegurar uma maior interatividade entre os
atores locais e, finalmente, transformar a gestdo publica em beneficio da
transparéncia administrativa, da ampliagdo da participagdo publica e do
fortalecimento da democracia local. (FREY, 2003, p.2)

A midia € a maneira mais rapida e eficaz, atualmente, de informar os
cidaddos acerca das decisGes realizadas dentro dos plenarios e instalacbes da

Casa. Assim como afirmou Frey (2003), a midia pode ampliar a participagao publica,



16

e transformar a gestdo publica a partir desses novos canais — midias sociais na

internet — em fortalecimento da democracia.

1.3 OBJETIVOS
1.3.1 OBJETIVO GERAL

Analisar de que maneira a Camara dos Deputados utiliza a rede social
Facebook para divulgar as atividades legislativas acerca do tema reforma politica
(182/2007) a luz da Teoria do Agendamento.

1.3.2 OBJETIVO ESPECIFICO

- Analisar a cobertura do tema reforma politica (182/2007) na pagina oficial da
Cémara dos Deputados no Facebook

- Verificar se a pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook funciona como
um espaco de ampliacdo da esfera publica para além das midias tradicionais da
Céamara dos Deputados

- ldentificar de que modo a Camara dos Deputados pode utilizar as redes sociais

para se aproximar do cidadao

1.4 JUSTIFICATIVA

Atualmente a pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook tem
publicacbes diarias que sao apenas a postagem de links das matérias publicadas no
portal da Agéncia Camara. Percebe-se que ndo ha conteudo préprio para as midias
sociais.

As midias sociais na internet permitem criar conteludos de integracao e
engajamento dos usuarios, e ndo apenas atingir o publico sem a possibilidade de
interacdo. A pagina oficial da Camara dos Deputados na rede social Facebook, em
relacdo ao perfil de outras instituicbes do Poder Legislativo e do Poder Executivo,
tem em média cinquenta vezes menos interacbes em suas publicagcdes — isso foi
observado durante os meses de margo, abril € maio, que consiste no periodo de
analise. Diariamente as paginas do Senado Federal e da Controladoria-Geral da
Unido na rede social Facebook possuem cerca de mil curtidas'®, no minimo. J& a

' Na rede social Facebook guando é publicado algum conteldo (pessoal ou institucional) permite-se
que 0s usuarios possam clicar em botées chamados “curtir’, indicando que um usudrio se identificou
com o teor da mensagem.
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pagina da Camara dos Deputados tem, em média, 20 curtidas por publicagdo, em
alguns casos tem menos.

O jornalismo ndo deve privar a sociedade do direito a informacédo, e a
mensagem jornalistica deve ser objetiva. Por isso, a importancia profissional e
pessoal em analisar o gerenciamento dos conteudos de comunicagdo na pagina
oficial da Camara dos Deputados na midia social Facebook. Além disso, a instituicao
tem grande influéncia no funcionamento do pais. Este trabalho também tem
importancia académica no sentido de analisar as midias sociais da Camara dos
Deputados como meios de comunicagcao contemporaneos, pois sdo propagadores
da imagem da instituicdo e também de informacdes. O jornalismo praticado nas
midias sociais € recente, e este trabalho busca compreender de que maneira possa
aumentar o contato dos leitores com as atividades legislativas.

Com o aparecimento da internet verificou-se uma rapida migracdo dos mass
media existentes para 0 novo meio sem que, no entanto, se tenha verificado
qualquer alteragédo na linguagem. O chamado "jornalismo online" ndo é mais do
que uma simples transposicdo dos velhos jornalismos escrito, radiofénico e
televisivo para um novo meio. Mas o jornalismo na web pode ser muito mais do
que o actual jornalismo online. Com base na convergéncia entre texto, som e
imagem em movimento, o webjornalismo pode explorar todas as potencialidades
que a internet oferece, oferecendo um produto completamente novo: a
webnoticia. (Canavilhas, 2000)

Para Canavilhas (2000) a internet possibilita novas formas de producao
jornalistica. Por isso, os conteudos noticiados na pagina da Camara dos Deputados
no Facebook podem e devem ser aprimorados. Por exemplo, utilizando uma
linguagem especifica para este tipo de meio de comunicacéao, tornando a mensagem
mais clara e eficiente. Por exemplo, no perfil oficial do Senado Federal no Facebook,
diariamente sdo postados conteldos com ou sem imagens, que explicam de
maneira simples o que esta em tramitagao, dicas ou o resultado do que foi votado
para que a populagao possa compreender e acompanhar.

As redes sociais na internet podem ser utilizadas para se aproximar do
cidadao, além de informéa-lo acerca das atividades legislativas. Todavia, a Camara
nao usa as redes sociais adequadamente, por isso o problema de pesquisa deste
trabalho aborda as condi¢cées de producdo de conteudo acerca do tema reforma
politica (PEC 182/2007), e evidencia seu potencial como casa do povo por meio da
rede social Facebook. Além disso, elabora uma anélise da situacao atual do perfil da
Céamara no Facebook, e como funciona a equipe, o gerenciamento e a producéo de

conteudo para as redes sociais da instituigao.
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O jornalismo publico surgiu nos Estados Unidos com o intuito de tornar a
relacdo entre a midia e a audiéncia mais dinamica, e também aumentar a
participacao dos cidadaos na vida publica, segundo Traquina (2001).

Antes de recuar no tempo para situar o surgimento do conceito do agenda-setting
na histéria do estudo dos «efeitos» dos midia, talvez seja util tornar mais evidente
a pertinéncia de uma andlise deste conceito para a comunicagao politica. Alids, o
primeiro trabalho de investigagdo empirica ligado ao conceito de agendamento,
bem como uma parte significativa da j& vasta literatura em torno deste conceito
abordaram a questdo da influéncia dos midia no eleitorado durante campanhas
politicas, quase sempre as campanhas presidenciais (norte-americanas). A idéia
basica do conceito podera ser resumidamente apresentada da seguinte maneira:
A capacidade dos midia em influenciar a projegao dos acontecimentos na opiniao
publica confirma o seu importante papel na figuracdo da nossa realidade social,
isto é, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado quase completamente a
partir dos mass midia” (McCombs and Shaw, 1977:7). (TRAQUINA, 2001. p.14)

Para Traquina (2001) a Teoria do Agendamento contribui para compreender
os efeitos da comunicacao publica e politica. Com o surgimento dos novos meios de
comunicacao, que sao capazes de atingir um grande numero de pessoas (mass
communication) “o campo jornalistico constitui um alvo prioritario da agao estratégica
dos diversos agentes sociais, em particular, dos profissionais do campo politico”,
segundo Traquina (2001). A influéncia na agenda publica provocada pelo jornalismo
publico pode ser utilizada positivamente.

Este trabalho aborda o jornalismo publico, principalmente nas redes sociais, e
elabora uma analise da utilizacdo do Facebook pela Camara dos Deputados, que no
momento servem apenas de complemento as midias tradicionais (radio, TV e
agéncia). ldentificou-se a possibilidade de instrumentalizar a participagdo popular
por meio da utilizacdo das redes sociais, além de modos de organizacdo da equipe
para que possam aperfeicoar o conteudo e a transparéncia. Por exemplo, o
jornalista da agéncia ao produzir a matéria poderia também fazer um post para o
Facebook.

A presenga e a influéncia dos meios de comunicagdo de massa na sociedade sao
inegaveis. Algumas das caracteristicas mais marcantes da contemporaneidade,
segundo Ruim, sdo a (oni)presenga tentacular da nova comunicagdo e a
continuagédo do que ja foi iniciado na chamada “revolugdo das comunicagdes”, no
século XIX.Sendo assim, a importancia dos media atualmente esta na capacidade
de participarem da construgdo da realidade, do imaginario social e da propria
sociabilidade. (RODRIGUES, 2002, p.104)

s

E necessaria esta transformacao para que a Camara dos Deputados esteja
mais préxima da populacdo, e que esta receba a mensagem da fonte oficial
tornando-a mais credivel, para que nao haja deturpacdo das informagdes. O
jornalismo publico tem o dever de informar a populagdo acerca das atividades do
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Poder Legislativo, que segundo Rodrigues (2002), participam da construcédo da
realidade.

O Congresso é um cenario vital de decisdes que afetam o futuro social, econdmico
e politico brasileiro. Nele, ha a presenga macica dos representantes dos meios de
comunicacdo social e um tipo de relagéo, entre estes e os parlamentares, que
acaba pesando, por vezes excessivamente, sobre as prioridades dessa instituicao.
Isso pode afetar o que, idealmente, espera-se de representatividade civil no
Congresso. (RODRIGUES, 2002, p.105)

Com o intuito dos usudrios buscarem e terem acesso as informagdes na
pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook, as informagdes divulgadas —
que no caso sao da fonte oficial acerca das atividades legislativas - conseguirdo
competir com as paginas de diversos veiculos de comunicagdo que possuem um
alto indice de interacdes. Além disso, construir uma representatividade civil, como
afirma Rodrigues (2002), sé que nesse caso por meio da internet.

A imparcialidade no jornalismo publico é fundamental para o esclarecimento
dos fatos sem que alguma das fontes seja beneficiada na matéria, por isso a
importancia de uma comunicagdo mais acessivel e dinamica entre o Poder
Legislativo e o povo. Para isso € necessario compreender o motivo da Camara dos
Deputados n&o valorizar ou melhorar 0s recursos que possui para se aproximar da
populacdo. Os brasileiros estdo utilizando as redes sociais para se informar e
reproduzir estas informacdes para outros individuos. Este trabalho visa compreender
e auxiliar a sociedade, a Camara dos Deputados e a profissdo de jornalista, a
perceber a importancia das redes sociais no Brasil. O jornalismo publico € um
mediador social, e por isso entender e sistematizar estes pontos sdo importantes
para a democracia da informagao.

1.5 METODOLOGIA

Neste projeto foi utilizado o método indutivo - observacdo de fenébmenos,
descobrir a relacdo entre as teorias e os fatos por intermédio da comparacao e a
classificacdo da relacdo observada - no qual uma das estratégias € a observacao
sistematica dos fen6menos. Além da verificacdo de situacdes e a frequéncia com
que ocorre determinado fendmeno a fim de alcancar conclusbes possiveis de serem
aplicadas. A abordagem utilizada foi a qualitativa, ou seja, por meio da analise de
contetudo, no caso o teor e a estrutura das postagens no perfil da Camara dos
Deputados no Facebook acerca do tema reforma politica, com embasamento teérico
na teoria da Agenda-Setting. O conceito da Teoria do Agendamento usado neste
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trabalho foi baseado na definicdo dada pelo autor Maxwell McCombs (2009). Serao
organizadas pesquisas bibliograficas, que fazem parte da investigacao cientifica na
busca do conhecimento por meio do confronto de informacdes para compreender as
teorias e aplica-las a realidade.

As matérias postadas no Facebook da instituicdo foram relacionadas com a
teoria do newsmaking a fim de compreender de que maneira sdo selecionados 0s
temas e a forma que sao enquadrados. De acordo com os fendmenos constatados e
por meio da Teoria do Agendamento entender de que maneira devem se relacionar
nas redes sociais da internet a opinido publica e os assuntos politicos da Camara
com transparéncia. Apos a selecao das publicacées analisadas, por meio da analise
de conteudo foi estruturada uma tabela para classifica-las, e assim estabelecer um
diagnéstico acerca do material em questao.

Além disso, foram realizadas entrevistas com profissionais da equipe de
comunicagao responsavel pelo gerenciamento das midias sociais da Camara dos
Deputados para compreender e analisar o processo de producao de conteudo para
a pagina oficial da instituicdo. De acordo com Lago (2010), a teoria do newsmaking é
fundamentada metodologicamente pela antropologia, que esta ligada as praticas
sociais, neste caso foi identificada a funcéo do jornalismo publico como mediador
social.

Por essa razao, o intuito este trabalho foi compreender e estruturar de que
maneira a Camara dos Deputados pode melhorar o gerenciamento de contetdo de
seu perfil na rede social Facebook, principalmente, em relacdo ao tema reforma
politica que estd em pauta, mas por uma questao de agendamento politico foi velado
por outros temas, a fim de aumentar a interacdo da populacdo com outros assuntos
politicos.
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2 A MiDIA COMO ESFERA PUBLICA CONTEMPORANEA

A midia é a esfera publica contemporanea. Por essa razdo é fundamental
diferenciar o conceito de publico e privado. Thompson (2013) afirma que a imprensa
tem um papel importante na formagéo da esfera publica por estimular a sociabilidade
entre individuos privados por meio de debates acerca de assuntos abordados pela
midia. A esfera publica é o ponto de interseccao entre a sociedade civil e o poder
estatal - Legislativo, Executivo e Judiciario. Entdo, para compreender o que é a
esfera publica deve-se entender a diferenca entre o publico e o privado.

O termo ‘sociedade civil’ foi usado de muitas maneiras pelos primeiros pensadores
modernos, maneiras muitas vezes incompativeis umas com as outras. O uso mais
comum do termo hoje é o que se atribui principalmente a Hegel, ou melhor, a uma
certa interpretacdo da filosofia do direito de Hegel, de acordo coma qual a
sociedade civil é constituida da esfera de individuos privados, organizagdes e
classes reguladas pelo direito civil e formalmente distintas do estado. O dominio
do privado poderia, entdo, incluir a sociedade civil neste sentido, como também a
esfera das relagbes pessoais centradas principalmente, embora né&o
exclusivamente, na familia. (Thompson, 2013)

Thompson (2013) afirma no livro A midia e a modernidade que a sociedade &
constituida de individuos privados que integram uma comunidade (publica). Visando
0 bem comum é necessario assegurar os direitos de todos, por isso o Estado é
responsavel por criar solugdes para questdes de interesse comum e sistematizar
uma ordem social, que na sua maioria tém um carater intervencionista. Por exemplo,
as politicas de fiscalizacao das atividades econémicas.

De acordo com Habermas (2003) define-se como publico o que se contrapde
com as sociedades fechadas, ou seja, algo que qualquer um pode ter acesso, por
exemplo, locais publicos. O Estado € um poder publico que deve assegurar o bem
comum a todos os cidadaos. O autor também se refere ao conceito de recepcao

publica que é a forca de representacao perante o espaco publico.

O sujeito dessa esfera publica € o publico enquanto portador da opinido publica; a
sua funcao critica é que se refere a “publicidade” (Publizitat) como, por exemplo, o
carater publico nos debates judiciais. No ambito das midias, a “publicidade”
certamente mudou de significado. De uma fung¢do da opinido publica tornou-se
também um atributo de quem desperta a opinido publica; public relations, nome
com que recentemente foram batizados os “relacionamentos com o publico” e que
tém por objetivo produzir tal publicity. (HABERMAS, 2003, p. 14)

Considerando a afirmagdo de Habermas (2003) a esfera publica € composta
pela opinido publica e o poder publico. Se materializarmos esta idéia, temos como
exemplo de esfera publica os tribunais, por causa da participacdo de individuos
privados na vida publica. Segundo Habermas (2003) a opinido publica é constituida
a partir da liberdade de expressao da populacédo, sendo este um direito do cidadao.
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O publico tem funcao critica, sendo este o portador da opinido publica. Os meios de
comunicacao sao responsaveis por informar a populacdo, e ao relacionar esta
afirmacao com a teoria da Agenda-Setting podemos compreender de que maneira a
midia e o poder publico, a pagina da instituicdo no Facebook e Camara dos
Deputados, respectivamente, podem tornar acessiveis e claras as informacoes
sobre temas relevantes para a sociedade.

A teoria da Agenda-Setting refere-se, segundo McCombs (2009), ao amplo
efeito dos veiculos de comunicacdo de massa'’que definem a agenda nacional por
meio dos mass media. De acordo com o autor a concentracao da midia nas maos de
pequenos grupos é perigosa, ja que estas irdo agendar intelectual e emocionalmente
a populagao. A influéncia social da comunicacéao de massa tem o poder de definir os
assuntos que terdo mais atencao do publico, ou seja, pautar a sociedade com 0s
temas de debates e das interagdes do cotidiano, tendo a capacidade de incluir ou
excluir das conversas, discussbes e debates os assuntos que sdo ou nhao

selecionados pela midia.

Os meios de comunicacdo de massas nao procedem mais a intermediacédo entre
sociedade e Estado. Entre politica e a cultura. Deixam de reportar para interferir
no fato, e passam a ser o fato; ndo narram, invadem o andamento do fato em
narragdo; nao informam, formam opinido; ndo noticiam, opinam. S&o o0 novo
espacgo da polis, com pensamento proprio, com projeto préprio. (AMARAL, 2002.
p.83)

Assim como afirmou Amaral (2002), a comunicagcado tornou-se um meio de
consumo, mas nao é sempre de informagcdo. Ha casos em que a midia condenou
quem ainda nao havia sido julgado pela justica. A midia ndo deve ser tendenciosa,
mas informar a populacdo de acordo com os fatos como eles realmente

aconteceram.

2.2 INTERNET E JORNALISMO POLITICO
Desde 1994 quando foi langado o primeiro jornal online, na Califérnia, os

jornalistas e toda a estrutura dos veiculos de comunica¢gdo no mundo tiveram que se

'> Entende-se o termo massa a partir do conceito de um suporte material que é capaz de pluralizar
para um numero maior de individuos na sociedade e ndo o conceito de massa definido por Ortega y
Gasset.
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adaptar as novas tecnologias de informacéao. A producéo de noticias tornou-se mais
dindmica e rapida, além disso, o0 modo de interacdo rompe com a linearidade dos
textos jornalisticos, e também fomenta uma conexdo mundial. A personalizacao e
acumulo de noticias possibilitam atualizacées continuas nos conteudos.
O inicio da era da informacao digital se da nos Estados Unidos, no final dos anos
1980. Na época, a transposicdo da producéo jornalistica para a Internet estava

resumida aos servicos de noticias especificas para um segmento publico,
oferecidos por provedores como a America On-line. (MOHERDAUI, 2000, p. 23)

No Brasil, a Agéncia Estado foi a primeira empresa jornalistica a veicular
conteudos na internet em fevereiro de 1995. Segundo Moherdaui (2000), quando os
portais de veiculos de comunicacao foram se popularizando novas estratégias foram
adotas, como a criagdo de taxas para acessar conteudos exclusivos ou
especializados.

A internet € um meio utilizado pela midia para assumir o papel de esfera
publica, j& que a populacdo pode exercer sua funcao critica e o Estado prestar
esclarecimento ou realizar mediagdes. Segundo os dados divulgados pela Secretaria
de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica (Secom)'®, no Brasil a internet
€ 0 meio de comunicacao mais usado por 42% da populacao brasileira, sendo que
76% acessam a internet todos os dias e 67% buscam informac¢des de modo geral ou
noticias. Desta forma, as midias sociais tém 46 milhdes de usuéarios no Brasil
segundo o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (Ibope) sendo uma
das maneiras da midia interagir diretamente como esfera publica, neste caso, o

Facebook e o poder legislativo.

Em uma época em que a cidade, a esfera publica, € ocupada por agentes que
calculam tecnicamente suas decisbes e organizam tecnoburocraticamente o
atendimento as demandas,segundo critérios de rentabilidade e eficiéncia, a
subjetividade polémica, ou simplesmente a subjetividade, recolhe-se ao ambito
privado. O mercado reorganiza o mundo publico como palco do consumo e
dramatizacao dos signos de status. (Canclini, 1997)

Os conceitos de cidadania, atuacao politica e acesso a informacao estao
diretamente ligados a atuacao da midia como uma forma moderna de esfera publica.
Segundo Canclini (1997) as novas tecnologias provocaram uma ‘hibridacao
intercultural’, por exemplo, nos anos 60, a mais relevante forma de convocar a
populacao para ir as ruas era por meio da comunicacao oral, textos escritos que se
espalhavam de mao em mao ou por meio de producdes artesanais. Hoje com a

'® Dados referentes a Pesquisa Brasileira de Midia 2015: habitos de consumo de midia pela
populagao brasileira realizada pela Secom.
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popularizacdo e a militAncia nas midias sociais o processo de disseminagdo de

idéias e informagdes tornou-se mais rapido.

2.3 JORNALISMO COMO MEDIADOR SOCIAL

Por meio da linguagem e das narrativas jornalisticas, logica e
cronologicamente, é possivel disseminar informacdo e conhecimento vinculadas a
um meio de comunicag¢do. De acordo com os livros pesquisados e lidos durante a
elaboracdo deste trabalho, Silva (2002) foi o que melhor conceituou o jornalismo
publico, seguindo o enquadramento dado a pesquisa. Para ele o jornalismo publico é
o0 mediador da relagdo entre o poder do cidaddo, como consumidor de informacéao
além de desempenhar seus direitos e deveres, e a imprensa, como canal da

cidadania.

Eis a relacdo mais tradicional entre imprensa e cidadania. Um pressuposto basico
€ o0 de que a relacdo entre imprensa e poder nédo faz sentido se for a relacdo de
um poder em face de outro (ou outros) ou um poder contra outro (ou outros). A
imprensa seria, entdo, uma instancia fiscalizadora do Poder Publico e suas
subdivisdes: 0 Executivo, o Legislativo e o Judiciério. Dai, a classica perifrase de
que a imprensa é o quarto poder. Essa forma civil de poder seria, entdo, um
primeiro momento do exercicio da democracia participativa, ja que os outros trés
poderes sao proprios da democracia representativa e constituidos pelo voto
(Executivo e Legislativo) ou por carreira e mandato (Judiciario). Virtualmente, a
imprensa exerce, por delegacdo da sociedade e dos cidaddos, o poder de
fiscalizar os outros poderes, o que significa, por exceléncia a tarefa de dar
visibilidade a coisa publica. (SILVA, 2002)

Silva (2002) explica que o jornalismo tem o papel de fiscalizar e criar
oportunidades para a populacdo exercer a democracia participativa, por exemplo,
por meio das midias sociais, a fim de compreender e exercer a opiniao publica e a
democracia participativa. Imagine que estd sendo votada uma lei no Congresso
Nacional referente a participacao popular nas decisées do Senado Federal e da
Céamara dos Deputados. O dever dos parlamentares € zelar pelo bem comum, e
para que o0 povo exerca a democracia € necessario que saibam claramente as
proposicdes do projeto de lei a ser votado. E para tornar, de fato algo publico,
segundo Silva (2002), ha necessidade de que as informagdes acerca do assunto, no
caso as atividades legislativas, sejam divulgadas como objeto de transparéncia,
visibilidade e controle. J4 que ndo ha possibilidade de que cada individuo fiscalize
por si todas as atividades dos trés poderes e ainda consiga disseminar tais

informacdes.
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A funcgéo do jornalista como mediador social em relagédo a atividade politica e
publica exercida pelo Poder Legislativo ocorre, por exemplo, quando algum
parlamentar ndo esta cumprindo com as promessas ou nas votacdes nos plenarios
se posiciona a favor em relagdo a algum assunto que prejudicaria a comunidade

pela qual foi eleito.

Diz o contra argumento que o critico € o mediador entre a obra e o publico,
cabendo-lhe a tarefa de informar e formar o publico, abrindo-lhe novas portas e
janelas, horizontes mais amplos para julgar o objeto estético. Caberia ao critico
formular as perguntas que nem mesmo o publico sabe enunciar. A obra deixa
entdo de ser objeto do olhar e se desenvolve como campo de reflexdo, espaco
onde se pode reeducar o olhar, interrogar os sentidos. Deixo, para quem aprecia,
a ferocidade do debate estético e passo ao objeto de minha reflexdo, a critica da
midia, levando para minha discussdo o0s ensinamentos desse contra-
argumento.(MOTTA, 2008, p.20)

O jornalismo tem a funcédo de reeducar a percepcao critica da sociedade
tornando-se um mediador social. Assim como a metéafora utilizada por Motta (2008)
sobre uma obra de arte que passa de um objeto de observacao para ser de reflexdo
da mesma maneira deve agir o profissional da comunicacédo. Instigar a populagéao a
pensar sobre assuntos que deveriam lhe interessam e ser de conhecimento publico.

Desde crianca somos provocados pelos pais ou professores a pensar sobre
assuntos que talvez nunca tivéssemos conhecimento se ndo fossem por eles, e por
isto que este estimulo que o jornalista provoca nos leitores seja tdo importante para
que a sociedade formule opinides publicas sobre os assuntos politicos que direta ou
indiretamente atingem toda a populagédo. Neste caso, o0 mediador é o jornalismo e os
mediados séo os cidadaos e o Poder Publico, ambos sao afetados pelo sistema. O
objetivo desta intermediacédo é que haja um meio termo para ambos ou a criagdo de
novas proposicoes para o bem estar comum. Por isto, também, € necessario a
obrigatoriedade do diploma para exercer a profissdo de jornalista'’, até por que para
os profissionais da Comunicacdo que atuarem no mercado de trabalho precisam
estudar principios basicos e teorias da comunicacao.

Dirfamos, entdo, que existe um agendamento institucional, que nao se confunde
nem com o autoagendamentoda midia (autbnomo), nem com o agendamento
circunstancial (heterbnomo) e que, em geral, independente da ordem fenomenal e
factual das coisas. Atua, certamente, ndo apenas de fora para dentro das
redacdes, mas, sobretudo, na busca da receptividade de propostas bem definidas,
mudancas sociais e causas coletivas e, ainda mais, num estabelecimento de um
contrato tacito de cooperagédo, de modo que tanto as organizagdes por tras dos
temas advogados tornem-se fontes confidveis da midia, quanto a midia abrigue,

7 O Supremo Tribunal Federal (STF) instituiu em 2010 o fim da obrigatoriedade do diploma para o
exercicio do jornalismo por meio do Decreto-lei n. 972 de 1969. Disponivel em inteiro teor no portal
JusBrasil que serve para a consulta de informacdes juridicas brasileiras.
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eu seus quadros, profissionais dispostos a serem intermediarios privilegiados de
pautas e subsidios a lhes serem fornecidos de maneira institucionalizada,
podendo-se chegar ao nivel de parceria entre uma organizagdo ou movimento
social e uma empresa de midia e determinados segmentos dos seus quadros
(reporteres, editores, chefes, proprietarios etc.). (SILVA, 2010)

Um conceito desenvolvido por Silva (2010) é o de que o agendamento
institucional ndo deve ser construido em torno da organizacao atuante, mas sim em
prol da causa a ser defendida. O autor apresenta, portanto, o conceito de advocacy,
acao concentrada no social, econémico ou cultural em funcdo de um agendamento
midiatico. “Portanto, uma agéncia privilegiada de producédo de sentido”. Ja que o
jornalismo influencia na construcdo social da realidade deve-se, primeiramente,
pensar que as informagdes divulgadas pela empresa sdo consideradas de fontes
confiaveis.

No caso da Camara dos Deputados, os esclarecimentos prestados a
populacao devem ser claros e de linguagem simples, pois o nivel de escolaridade do
publico € variado,e os documentos que descrevem as atividades legislativas sao
elaborados com uma linguagem juridica. Segundo a ultima Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad)'® realizada pelo IBGE a taxa do nivel de instrucdo da
populacdo brasileira foi calculada a partir dos vinte e cinco anos sendo que 43,4%
da populacdo tem ensino fundamental incompleto, 29,5% com o ensino médio
completo e com o ensino superior completo — inclui também mestrado e doutorado —
12,9%.

Ao contrario, somente quando o social se reverte em fato noticioso é que estara
presente na imprensa. Portanto, nem todos os fatos sociais sdo, necessariamente,
fatos jornalisticos. Essa é uma das contradicdes que envolvem a atuagédo da
imprensa. Embora seja um espaco publico, ela é uma praga publica seletiva, com
portdes (gates) e porteiros (gatekeepers) seletivos. (SILVA, 2002)

De acordo com Silva (2002), o jornalismo é o campo mediador dos outros
campos de estudos, por meio da imprensa que faz a mediacao dos fatos “a partir do
social e para o social” (SILVA, 2002, p. 52). Ou seja, nem todos os fatos sociais séo
necessariamente fatos jornalisticos. Silva afirma também que existe o co-
agendamento, Agenda-Setting compartilhada, que ocorre por meio de parcerias
informais entre ONGs e os veiculos de comunicacao. O critério para que deixe de
ser apenas um fato qualquer e esteja presente na imprensa sao os valores-noticias,

que podem ser os tradicionais que se aprende no curso de Comunicagao Social ou

'® Dados referentes & pesquisa realizada em 2013 pelo Ibge acerca da situacdo educacional no
Brasil.
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0s que a propria empresa adota para transformar em noticia. O valor-noticia para a
revista Quem nao é o mesmo para a Agéncia Camara, radio Camara ou TV Camara.
A base para a escolha do que sera ou nao noticiado na midia deveria ter trés
aspectos basicos, opinidao publica, o interesse publico e a liberdade de expressao,
além dos valores-noticia e dos critérios de noticiabilidade. Mas na pratica, segundo
Silva (2002), o social é dominado por categorias que envolvem poder e dinheiro. O
jornalismo deve ser considerado como servico publico, por isso ndo pode deixar o
conteudo voltar-se apenas para a industria cultural, mas que esta seja uma aliada a

indUstria informativa.
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3 AGENDA-SETTING

A Agenda-Setting ou Teoria do Agendamento é uma teoria de Comunicacao
formulada por Maxwell McCombs e Donald Shaw na década de 1970. A Agenda-
Setting theory, segundo McCombs (2009), é quando os temas selecionados e
colocados em pauta pelos meios de comunica¢do de massa agendam a audiéncia, e
com isso o tema torna-se assunto de conversas cotidianas. Antes de McCombs e
Donald Shaw definirem o processo de influéncia da midia nos assuntos cotidianos
da populacdo o autor Walter Lippmann ja havia escrito sobre a opinido publica
definida pela midia, e comparou o fato a Teoria da Caverna de Platdo ao referir-se
qgue vivemos em um mundo no qual ndo conhecemos verdadeiramente além do que

a midia nos mostra.

Walter Lippmann é o pai da idéia denominada, em breve, como agendamento. O
capitulo de abertura de seu classico de 1922, Opinido Publica, tem como titulo “O
mundo exterior e as imagens em nossas mentes” e resume a idéia do
agendamento muito embora Lippmann nao tenha usado aquela expressdo. Sua
tese é de que os veiculos noticiosos, nossas janelas ao vasto mundo além de
nossa experiéncia direta, determinam nossos mapas cognitivos daquele mundo.
(MCCOMBS, 2009, p.19)

Para McCombs (2009) o agendamento realizado pela midia tem trés niveis. O
primeiro é a agenda midiatica (media agenda), definida por um fato publicado ou
difundido em um meio de comunicacdo de massa que compreende o0 processo da
teoria e pode realiza-lo intencionalmente. O segundo é a agenda publica (public
agenda) definida por questdes discutidas na midia e relevantes para o publico. E o
terceiro nivel é a agenda de politicas publicas (policy agenda), que sdo as questdes
em que gestores publicos consideram importantes.

Na Teoria do Agendamento o principal efeito analisado € o da midia (mass
comunication) em pautar os assuntos da esfera publica dizendo as pessoas sobre 0
que pensar.

Apesar da frequéncia da cobertura da midia ser usualmente o melhor indicador da
saliéncia da agenda publica, a precisdo desta precisdo é significativamente
melhorada pelo conhecimento do grau da necessidade de orientagdo que existe
no publico. [...] A frequéncia da cobertura de um tema no noticiario € parte da
explicagdo dos efeitos do agendamento, mas somente em conjunto com a
relevancia psicologica dos itens na agenda da midia nos membros do publico. A
saliéncia publica é o resultado combinado da disponibilidade e a relevancia
pessoal. (MCCOMBS, 2009, p.98)

Ha necessidade de orientacdo da audiéncia em relacdo aos temas
desconhecidos até o momento em que sao noticiados nos meios de comunicacao de

massa. Segundo McCombs (2009) ‘os mass media nao é a nossa Unica fonte de



29

informacdo aos assuntos publicos’. Sendo assim, a midia é responsavel pela
explicacdo dos temas desconhecidos pela audiéncia. No caso da pagina oficial da
Céamara dos Deputados no Facebook o tema reforma politica deve ser elucidado
para que os cidadaos usuarios da rede social da internet possam compreender as
propostas votadas na Comissdo Especial Reforma Politica, e também de outras
atividades legislativas.

A experiéncia pessoal também informa a populacao sobre muitos temas por
meio de interagdes com familiares, colegas de trabalho, entre outras relacbes, de
acordo com MccCombs (2009). Para ele ha certos temas em que a experiéncia
pessoal é necessaria para compreendé-lo. Por exemplo, déficit primario é um tema
econbmico, e quanto mais a pessoa tiver contato com o assunto nao precisara dos
meios de comunicacido de massa para alerta-lo ou explicar sobre este problema. Os
temas podem ser intrusivos, afinidade com o assunto exposto pela midia, € néo

intrusivos, que sao os temas em que nao ha afinidade com um determinado publico.

No &mbito dos assuntos publicos, quanto maior é a necessidade de orientagao de
um individuo, mais propenso ele estara para prestar atencdo na agenda da midia
com toda sua riqueza de informagéo sobre politica e governanga. Este conceito
também identifica os temas que séo propensos a passarem da agenda da midia a
agenda publica, ou seja, temas nao intrusivos onde um individuo tem pouca ou
nenhuma experiéncia pessoal. Se um tema n&o intrusivo ressoa ao publico, a
necessidade de orientacao sera de moderada a alta. Para temas nao intrusivos, a
necessidade de orientacdo podera ser satisfeita em grande medida por
experiéncia pessoal. No entanto, eventualmente uma experiéncia pessoal criara
desejo por mais informagcdo e as pessoas se voltardo aos mass media para
orientagdo adicional. (McCombs, 2009, p.108)

Circunstancias as quais as pessoas estdo mais propensas a aderir a agenda
da midia e a necessidade de explicacdo podem estimular a forca do efeito da
Agenda-Setting. Para analisar de que maneira se da o agendamento na mass media
deve-se observar o conteudo, a exposicao, o efeito e as condicoes para que a
orientacdo acerca de um tema seja realizada. De acordo com McCombs (2009) o
agendamento € responsavel também pelas imagens comunicadas a audiéncia

acerca dos assuntos politicos e publicos.

A tese eloquentemente defendida por Walter Lippmann de que a midia é uma
fonte primaria das imagens depositadas em nossa cabeca produziu um robusto
resultado intelectual, o agendamento, uma teoria da ciéncia social que mapeia em
consideravel detalhe a contribuicdo da comunicagdo massiva a nossas imagens
dos assuntos politicos e publicos. Especificamente, o agendamento € uma teoria
sobre a transferéncia da saliéncia das imagens da midia sobre o mundo as
imagens de nossas cabecgas. (McCombs, 2009, p.111)

As imagens destacadas pela midia para caracterizar o que esta sendo

noticiado ‘tornam-se proeminentes na audiéncia’, segundo McCombs (2009).
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Os processos simbdlicos da comunicagao influenciam o processo de percepcao da
realidade, pois através da midia esta realidade ndo é retratada de maneira direta.
Mas, por intermédio de imagens que a audiéncia constitui em suas mentes. Nos
estudos realizados acerca da teoria da Agenda-Setting foi constatado que os
assuntos mais influentes e prioritarios retratados pelos meios de comunicacao estao
relacionados a temas publicos. Segundo McCombs (2009), isto ocorre devido a forte
ligacdo entre comunicacdo de massa e opinido publica. A construgcao da agenda é
feita por varios objetos — existem varios tipos de agenda e cada uma € um objeto — e
este possui varios atributos, ou seja, caracteristicas e propriedades de cada um

deles que formam suas imagens.

O surgimento de um assunto, candidato politico ou outro tépico da agenda publica
significa que ele ganhou ampla exposicdo publica e atencdo. O atributo do
agendamento esta focado numa fase subsequente do processo de comunicagao,
compreensio, o0 estagio que Lippmann descreve como as imagens em nossas
cabecas. O fofo aqui é que aspectos do tema, candidato politico ou topico sdo
salientes para os membros do publico. (MCCOMBS, 2009, p.114)

‘Tanto a selegdo dos objetos para conquistar a atengcdo como a selecao dos
atributos para descrever aqueles objetos sdo papéis poderosos do agendamento’,
de acordo com McCombs (2009). Sendo assim, os atributos de cada objeto
influenciam a agenda publica por meio da selecao e exposicao feita pelos jornalistas
e 0s meios de comunicagcao (gatekeepers). A agenda dos atributos referentes a
temas especificos sdo enfatizados nas noticias e muda com frequéncia. McCombs
(2009) exemplifica a agenda dos atributos com a agenda econémica, que algumas

vezes tem a inflacdo como atributo, outras o desemprego ou os déficits comerciais.

Uma metafora util para entender as relagbes entre todas estas agendas e a
agenda da midia é “descansar a cebola”. As folhas em camadas concéntricas da
cebola representam as numerosas influéncias em jogo no modelamento da
agenda da midia, que é o coracdo do bulbo da cebola. Esta metafora ilustra
também a natureza sequencial deste processo no qual a influéncia de uma folha
externa é, por sua vez, afetada pelas folhas mais préximas ao centro do bulbo da
cebola. (MCCOMBS, 2009, p.153)

Segundo McCombs (2009), a agenda da midia é definida primeiramente por
outras agendas relacionadas as organizacbes, grupos de interesse, relacdes
publicas e campanhas politicas. E assim sao definidos os objetos e atributos a
serem noticiados para que também estejam na agenda publica. A escolha do tema é
influenciada também pelos valores de noticiabilidade, que determina a importancia
do fato a ser noticiado. Para o autor a formagédo da agenda da midia € consequéncia

do agendamento de atributos e do enquadramento dado ao tema.
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4 REDES SOCIAIS NA INTERNET

As redes sociais sempre existiram e sao constituidas por pessoas ou
organizagbes que se relacionam de alguma maneira, mas neste trabalho seréo
abordadas apenas as referentes a internet. Os usuarios das redes sociais na internet
estao conectados entre si e compartilham mensagens instantaneas.

A internet amplia o fluxo de informagdes, porém ndao € o meio mais
democratico existente no pais, pois apenas 48% dos brasileiros tem acesso a
internet. E a televisdo continua sendo o meio de comunicagdo de massa com 0
maior numero de audiéncia devido a maior facilidade de acesso ao aparelho
televisivo. Mesmo assim, a internet é, atualmente, o canal mais rapido de
comunicacao por meio das redes sociais. Estes meios de comunicacao por meio de
mensagens rapidas e simples em que 48% dos brasileiros estdo conectados
proporcionam maior interatividade e espaco para a democracia participativa.

A rede global de computadores ficou conhecida, em 1984, como Protocolo
Internet, segundo Malini e Antoun (2013), e comecou a ser utilizada para transacdes
monetarias. Em 1989, o cientista inglés Tim Berners-Lee desenvolveu uma
plataforma chamada World Wide Web para difundir informacdo. E assim foi se
desenvolvendo o ciberespaco que tornou a internet um meio mais participativo e
comunitario por meio, por exemplo, de grupos de discussdo sobre assuntos
politicos, os militantes e o ativismo social. As comunidades virtuais estruturaram este

espaco livre para a interagao de usuarios de todo o mundo.

N&o se trata, portanto, de ver em 1984 um momento moral de rompimento da
Internet. Ou seja, ver a primeira rede, a militar, como bélica, e a segunda, a
cientifica, como a difusdo da cooperacao social. Na verdade, a formacgéo de classe
que agita a rede — misturando os ativistas da contracultura aos pesquisadores
universitarios e aos militares do Departamento de Defesa Americano — faz a
Internet viver, desde o seu inicio em 1969, uma tensao constante de diferentes
movimentos e poderes. Por um lado, eles querem uma rede focada nos interesses
mais financeiros e cientificos; mas, de outro lado, aparecem os hackeadores da
rede, fazendo dela um dispositivo de conversacgao e relagdes sociais comunitarias,
onde cada um tem sua prépria voz sem precisar passar pela intermediacdo de
instituicoes e discursos oficiais ou comerciais. (MALINI; ANTOUN, 2013)

No Brasil, dentre as redes sociais mais populares estao Facebook e Twitter,
83% e 5%, respectivamente, entre os programas de trocas de mensagens
instantaneas mais usadas de acordo com a pesquisa de midia 2015 da Secom'®, e

"9 Dados referentes as redes sociais mais utilizadas no Brasil elaborada pela Pesquisa Brasileira de
Midia 2015. Disponivel no site da Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da Republica.
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para acessa-las é necessaria a criacao de um perfil para que cada usuario possa

interagir entre si ou com os conteudos.

Nao ha qualquer pretensdo no midialivrismo de ser mediador de algo ou alguém,
sendo radicalizar o principio da “acdo direta” que caracteriza a Internet. Ou seja:
que cada subjetividade se arrisque a produzir seu movimento na rede. Os
midialivristas sdo sujeitos aparelhados e interfaceados (em sites, blogs e perfis em
redes sociais, etc.) que buscam, fora do modus operandidos veiculos de massa,
produzir uma comunicagdo em rede que faz alimentar novos gostos, novas
agendas informativas e novos publicos, alargando assim o espago publico
midiatico, porque consegue hackear a atencdo de narrativas que antes se
concentravam no circuitdo de midia.(MALINI; ANTOUN, 2013)

Para exemplificar o que Malini e Antoun (2013)afirmaram no livro A internet e
a rua sera apresentada uma situacao em que por meio do espaco publico midiatico,
na rede social Facebook, as pessoas se mobilizaram em prol de um assunto
polémico e complexo.O jornal satirico francés Chalie Hebdo sofreu um atentado em
janeiro deste ano por causa das charges publicadas que faziam referéncia a Maomé.
Assuntos polémicos nas redes sociais proporcionam uma comunicacao cada vez
mais global, e a repercussao deste atentado que causou a morte de 12 pessoas
entre elas a maioria funcionarios do jornal, propagou-se pelo mundo a hashtag
24 JesuisCharlie(em portugués #EusouChalie). A globalizagao, segundo Thompson
(2013), “refere-se a crescente interconexao entre as diferentes partes do mundo”
(THOMPSON, 2013, p. 197), e também provocou a facilidade de transmisséo e
proliferacdo de mensagens instantaneas através de grandes distancias.

Os principais veiculos de comunicagdao de massa no Brasil possuem perfis
que sao atualizados diariamente, alguns em tempo real, e que sdo acessados mais
facilmente pelos usuarios, por exemplo, pelo celular. O Twitter tem o limite de 140
caracteres por postagem, e por meio de textos curtos a conta da radio BandNews
FM de Brasilia atualiza os seguidores sobre o transito nas principais vias da cidade.
No Facebook os principais veiculos de comunicagcéao do pais possuem perfis que sao
atualizados de acordo com a demanda de noticias abordando todas as

As discussbes acerca de temas importantes para a sociedade sao
necessarias e as redes sociais funcionam como um dos principais meios de

comunicacao com a populacao brasileira.

Para uma melhor compreenséo da interatividade, pode-se pensar no conceito de
interface que serve para organizar e oferecer ao usuario as possibilidades de
acesso e conexdo, com ambientes que, segundo Manovich (2001), podem conter
texto, video, audio, imagem, animacao e comunicacao instantanea, dentre outros,

20 o e . . . .
Sado como palavras-chave utilizadas na internet para se referir a algum tema, mas que funcionam também
como hiperlink que direciona o usudrio a varias outras postagens que também utilizaram a mesma hashtag.
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caracteristicas que marcam a pos-modernidade e 0s processos comunicacionais
digitais. Atualmente, um elemento indispensavel nos dispositivos moveis com a
introducdo em massa dos smartphones e tablets € o touchscreen, a tela sensivel
ao toque, que veio somar ao ciberjornalismo enquanto recurso tecnoldgico.
(ANELO, 2014)

O conteudo produzido para as redes sociais na internet pode conectar texto,
video, audio, imagem, animagdo e comunicagao instantanea (FERREIRA, 2014).
Por meio da convergéncia tecnoldgica - comunicacado de massa, telecomunicacoes e
informatica — os veiculos de comunicacao tornaram o conteudo mais interativo, além
disso, aumenta o fluxo de informacao na sociedade ja que a estrutura é dinamica e
facilita a circulacao de ideias. A interatividade, segundo Ferreira (2014), € um termo
recente que esta ligado aos meios digitais (eletrbnicos), que funcionam como
interface, sendo a interacado entre a nova e a velha midia. No Facebook ao abrir a
pagina do usuario é possivel acompanhar pela timeline todas as postagens dos
amigos adicionados, e quando o post tem video e uma explicacdao de facil
compreensao sera mais provavel que o outro usuario compartiihe para que os
demais vejam também — assim irda aparecer na timeline dos outros usuarios. A
disseminacdao de conteudos jornalisticos nas redes sociais deve ser objetivo e
sucinto, pois o intuito dessa midia € comunicar-se por meio de mensagens
instantaneas, isto é, texto breve e conciso contendo todas as informagdes basicas

para a compreens&o do assunto.

4.1 PRODUCAO JORNALISTICA NAS REDES

O jornalismo online tem uma dindmica de producgéo diferente do jornalismo
impresso, de radio e de televisdo — que sao os tipos mais tradicionais. A funcao do
profissional da Comunicagdo Social € ampliar a participacao ativa do publico por

meio da observacao, monitoramento e critica.

A narrativa traduz o conhecimento objetivo e subjetivo do mundo (o conhecimento
sobre a natureza fisica, as relacbes humanas, as identidades, as crencgas, valores
e mitos, etc.) em relatos. A partir dos enunciados narrativos somos capazes de
colocar as coisas em relagdo umas com as outras em uma ordem e perspectiva,
em um desenrolar légico e cronoldgico. E assim que compreendemos a maioria
das coisas do mundo.(MOTTA, 2005)

Motta (2005) afirma que as narrativas midiaticas causam efeitos de real e os
de sentido (dor, ironia, compaixdo, etc.) na audiéncia. E perceptivel a presenca
crescente de tecnologias sendo usadas diariamente no jornalismo e com isto,

consequentemente, ha mudancas na producdo. A estrutura textual, a linguagem,
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quantidade de informacdes, o mercado e outros aspectos tem se adaptado a estas
mudancas no atual cenario da midia.

Como foi denominado por Canavilhas (2000), o webjornalismo alterou o
processo de producdo da noticia, por exemplo, os elementos multimidia e os
conteudos de escala global, também mudaram a forma da audiéncia interagir e

processar a mensagem.

A possibilidade de conduzir a propria leitura revela uma tendéncia do utilizador
para assumir um papel proactivo na noticia, ainda que apenas por forgca do
estabelecimento da sua prépria piramide invertida. Este dado & importante, pois
como é sabido, a técnica da pirAmide invertida é a base do jornalismo escrito. No
webjornalismo ndo faz qualquer sentido utilizar uma pirdmide, mas sim um
conjunto de pequenos textos hiperligados entre si. Um primeiro texto introduz o
essencial da noticia estando os restantes blocos de informagéo disponiveis por
hiperligagdo. Um estudo efectuado por Jacob Nielsen e John Morkes revela que a
esmagadora maioria das pessoas que navegam na internet (79%) ndo Ié as
noticias palavra por palavra, limitando-se a fazer uma leitura por varrimento visual
(scanthepage) a procura de palavras ou frases. Estes dados levam Jakob Nielsen
a sugerir aos webjornalistas a utilizagao de "texto esquadrinhavel" (scannabletext),
usando para isso algumas regras:a) Destacar palavras-chave através de
hiperligacdes ou cores, por exemplo; b) Utilizagao de subtitulos; ¢) Exprimir uma
idéia por paragrafo; d) Ser conciso; e) Usar listas sempre que a noticia o permita.
[NIELSEN e MORKES, 1997]. (CANAVILHAS, 2000)

De acordo com Canavilhas (2000) a estrutura da piramide invertida, mais
utilizada no jornal impresso, deve ser substituida pela multilinear na web, e assim o
jornalista comecga a produzir conteddos multimidia com novos elementos e uma
construcao hipertextual com a exploracao da informacéao, e também a possibilidade
de interveng&o do publico.

Ao mesmo tempo em que oferece incontaveis possibilidades no campo do
jornalismo e das redes sociais, a internet também criou o caos no mundo das
comunicagoes. O excesso de informagcdo traz a dispersdao cognitiva, a
credibilidade ambigua, a inseguranca das fontes, a manipulagcdo dos dados.
Coloca em xeque um dos principios sagrados do jornalismo: a busca da verdade
dos fatos. (MORAES; ADGHIRNI, 2011)

As informagdes disponibilizadas pela Camara em seus veiculos de
comunicacdo devem ser fonte primaria para os demais. Assim como afirmam
Moraes; Adghirni (2011), o excesso de informacdes pode afetar a credibilidade da
noticia, por isso a propria instituicdo deve informar claramente a populagdo. As
decisoOes feitas pelos governantes devem se tornar publicas aos governados, pois a
comunicagao publica é essencial as sociedades democraticas. Os profissionais da
area da comunicacao em 6rgaos publicos sdo imprescindiveis para que a populacao
tenha acesso as informacdes, e por isso, a qualidade destes dados divulgados € de
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responsabilidades destes jornalistas. Além disso, a imagem que se cria das fontes
oficiais perante a imprensa também esta a cargo destes profissionais.

Nas midias sociais ou no portal da Camara dos Deputados a abordagem nao
deve ser necessariamente a mesma, pois nas redes sociais de mensagens
instantdneas o publico deseja se informar rapidamente, ou seja, o texto tem que ser
curto e tratar dos principais aspectos da noticia. As novas tecnologias da
comunicacao promovem novas fases de aplicacdo da metodologia da Agenda-
Setting.
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5 CAMARA DOS DEPUTADOS

O Brasil é regido pela Constituicdo Federal®

e sua estrutura de governo
dividida em trés poderes, Legislativo, Judiciario e Executivo. No iluminismo surgiram
as democracias representativas, no caso do Brasil € uma republica presidencialista,
ou seja, ha acumulo de funcéo ja que o presidente é chefe de Estado e também de
governo. O Poder Legislativo é dividido em Camara dos Deputados, Senado Federal
e o Tribunal de Contas da Uniao, e organizado para cumprir trés funcdes, sendo elas
a de representar a populacédo, legislar sobre os temas de interesse nacional e
fiscalizar a aplicagdo dos recursos publicos. O sistema adotado pelo Brasil e que
esta vigente € o bicameral, que o legislativo é dividido em duas instituicbes do
governo para a elaboracdo de normas juridicas. A Camara que representa o povo
(percentuais da populacao) e o Senado que representa os estados (trés por estado).

A Camara dos Deputados foi criada em 1823 quando o Brasil ainda era
Império. A Constituicdo Federal, no Art. 5°, determina que o nimero de deputados
seja definido proporcionalmente a populagdo, e em 1993 a Lei Complementar n° 78
estipula que o numero maximo seja de quinhentos e treze. De acordo com a
Constituicdo Federal “o numero de Deputados a Assembléia Legislativa
correspondera ao triplo da representacao do Estado na Camara dos Deputados e,
atingido o numero de trinta e seis, sera acrescido de tantos quantos forem os
Deputados Federais acima de doze” (Constituicdo Federal de 1988)%.

Em 1961 foi criado o servico de radiodifusdo da Camara dos Deputados, € 0
primeiro programa que foi ao ar em 1963 chama-se A Voz do Brasil que até hoje é
transmitido diariamente em todo o territério nacional, e produzido atualmente pela
Empresa Brasil de Comunicagédo. A TV Camara e a Radio Camara foram criados em
1998 e a continuacao da estruturacdo da comunicacao foi feita até os anos 2000,
quando surgiu a Agéncia Camara que produz conteudos para o site da instituicéo.

A cada legislatura — periodo de quatro anos — o Congresso Nacional tem
novas eleicdes. Por ano sao realizadas quatro sessdes legislativas na Camara dos
Deputados, sendo a primeira no dia 2 de fevereiro, a segunda em 17 de julho

quando a instituicdo entra em recesso, a terceira no dia 1° de agosto, e a quarta no

21 Com o objetivo de instituir um Estado democratico a Constituicio da Republica Federativa do Brasil
(1988) foi criada para assegurar que sejam exercidos os direitos sociais e individuais, o bem-estar, a
i%ualdade, a liberdade e a justica.

% Informagées disponiveis no portal criado pelo Poder Judiciario para organizar informacdes de
cunho juridico nacional. (www.jusbrasil.com.br)
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dia 22 de dezembro quando da inicio ao recesso legislativo e retorna no ano
seguinte.

Existe um regimento interno para organizar o funcionamento da Camara dos
Deputados que estabelece normas e principios que fundamentam as funcdes
administrativas, legislativas, e fiscalizadoras. Por exemplo, como funciona o
processo de elaboracéao de leis.

O processo para a elaboracao das leis acontece por meio da apresentacéao
das proposicdes de projeto de lei, projeto de decreto legislativo, projeto de
resolucdo, medida provisoria e proposta de emenda a Constituicao. As proposicoes
podem partir do Presidente da Republica, dos parlamentares, do Supremo Tribunal
Federal, dos Tribunais Superiores, do Procurador Geral da Republica, e também de
grupos organizado. Depois as propostas serdo analisadas e votadas, nas duas
casas (Camara e Senado) e por ultimo sancionada ou vetada pelo poder Executivo,
no caso o Presidente da Republica. Se for sancionada a proposicao torna-se lei, do
contrario voltam para o Congresso Nacional que mantém a decisao ou rejeita o veto.
Por isso, é importante que a populacido brasileira seja informada das decisdes
acerca dos assuntos analisados e votados na Camara.

Os setores mais importantes para o funcionamento da Céamara dos
Deputados sdo a mesa diretora, que é integrada por sete deputados (colegiado),
gerencia os trabalhos legislativos e os servicos administrativos; a Secretaria-Geral
da Mesa, orienta, dirige e coordena as atividades legislativas complementando as
atividades da mesa diretora, além de assessorar e acompanhar as sessdes
plenarias; a diretoria-geral planeja, coordena e controla as atividades
administrativas; a presidéncia, responsavel por representar a Casa do Povo quando
esta se pronuncia coletivamente em relacdo a algum assunto, e supervisor dos
trabalhos legislativos; o plenario, onde séao discutidas e deliberadas as proposicoes
em tramitacdo, e realizada a fiscalizacao financeira e orgamentaria que é fungéo da
do Poder Legislativo; as Comissdes podem ser permanentes, temporarias ou mistas.
Sendo que todas sdo compostas por pequenos grupos de deputados com o objetivo
de aprofundar o debate acerca de temas que serdo submetidos a analise no
plenario; e o Conselho de Etica e Decoro Parlamentar que é responsavel por
fiscalizar os procedimentos disciplinares, e pode aplicar penalidades no caso de

descumprimento das normas (decoro parlamentar).
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6 FACEBOOK

O Facebook foi criado inicialmente pelo americano Mark Zuckerberg, que
recebeu suporte de trés colegas, o brasileiro Eduardo Luiz Saverin, e pelos norte-
americanos, Dustin Moskovitz e Chris Hughes, mas nao foi idealizado para ser uma
rede mundial. A idéia inicial era de que fosse apenas uma rede social em que os
estudantes de Havard, no inicio apenas os homens, pudessem avaliar entre as fotos
de duas garotas que apareciam na tela por meio de votacdes, todas as mulheres
que apareciam nas fotos eram estudantes também da universidade. O programa era
chamado Facemash, mas também existia um livro que circulava entre os alunos
chamado Facebook em que é possivel ver o rosto dos estudantes com um pequeno
texto sobre o0 que cada um deles querem para o futuro apés se formarem.

Com a popularidade do site Facemash o servidor da universidade ficou
sobrecarregado e o portal saiu do ar. Depois 0 site conseguiu suporte em outras
instituicbes de ensino superior dos Estados Unidos e foi mudando de formato para
se transformar na rede social que é conhecida hoje. Em 2004 foi aberto para
qualquer pessoa que quisesse criar uma conta, e oito anos depois haviam 1 bilhdo
de pessoas do mundo inteiro cadastradas.

Ao se tornar uma rede social global na internet os brasileiros logo aderiram ao
Facebook. O acesso as redes sociais por meio de aparelhos celulares no Brasil é de
66% da populacao que tem acesso a internet, e deste total 92% estdo conectados a
internet por meio das redes sociais, sendo 83% do uso para acessar o Facebook. A
cobertura do tema reforma politica na pagina oficial da Camara dos Deputados do
Facebook foi ofuscada por outros temas, e também funcionou apenas como
complemento das midias tradicionais. Nao havendo uma linguagem especifica para
a rede social ha dificuldades de participacdo popular. E necessario estruturar as
postagens para que haja mais interacao, e assim esclarecer as atividades da Casa
do Povo.

6.1 FACEBOOK DA CAMARA

Apoés trés meses de observacado dos conteudos postados na pagina oficial da
Céamara dos Deputados no Facebook tem publicacées diariamente, exceto finais de
semana devido a instituicdo funcionar de segunda a sexta-feira. Portanto, as
postagens s6 sao feitas em horario de expediente, segundo a publicitaria Taise
Cristina da equipe que gerencia as midias sociais da Camara dos Deputados. A
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pagina existe desde 2002. As postagens seguem o mesmo padrdao: uma foto para
ilustrar a noticia ou imagem com informacdes que nao esclarecem muito o conteudo,
e também um pequeno texto, geralmente, de cinco linhas resumindo o teor da
matéria. Estas publicacées, na maioria das vezes, sdo apenas /inks que quando o
leitor clica conduzem-no & pagina da matéria no portal da Agéncia Camara. As
vezes, sao publicados videos na pagina da Camara dos Deputados no Facebook,
mas nao foram produzidos especificamente para serem veiculados na rede social,
ou seja, sao editados os videos de programas produzidos pela TV Cémara e
escolhida a parte que sera publicada.

O gerenciamento de conteudo no perfil oficial da Camara é realizado pela
Secretaria de Comunicagao da Camara dos Deputados no setor de Coordenacao de
Participagdo Popular (CPP). Havia dois perfis da instituicdo ativos no Facebook e
também no Twitter. Ambos no dia 13 de julho foram centralizados em apenas um.
Nas duas redes sociais citadas havia os perfis Camara Noticias, que foi desativado,

e Camara dos Deputados, que foi criada em 2012 e continua ativo.
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7 REFORMA POLITICA

A Comisséo Especial Reforma Politica foi destinada a analisar as Propostas
de Emenda a Constituicao (PEC) referentes ao tema, sendo as principais PEC
182/2007, PEC 344/2013 e PEC 352/2013, que alteram os artigos 14, 17, 27, 29, 45
e 121 da Constituicdo Federal, para tornar o voto facultativo, modificar o sistema
eleitoral e de coligagdes, modificar as normas do financiamento de campanhas
eleitorais, estabelecer clausulas de desempenho para candidatos e partidos, prazo
minimo de filiacao partidaria e critérios para o registro dos estatutos do partido no
Tribunal Superior Eleitoral (TSE), determinar a coincidéncia das eleicdes e a
proibicdo da reeleicdo para cargos do Poder Executivo, regular as competéncias da
Justica Eleitoral e submeter a referendo as alteracdes relativas ao sistema eleitoral.
Segundo o presidente da Comissao Especial Reforma Politica, Rodrigo Maia
(DEM/RJ), a PEC 352/2013 é a proposta principal.

A instalacao da Comissao Especial destinada a elaborar o parecer acerca das
proposicoes ocorreu no dia 04 de fevereiro de 2015. A Comissao € composta por
trinta e trés membros titulares e igual numero de suplentes. No dia 31 de margo de
2015 houve uma reunido, no Plenario 1 da Camara dos Deputados, para eleger o
presidente, vice-presidentes e o relator, além de definir a composicdo dos demais
membros indicados pelos partidos.

O numero de membros efetivos das comissées permanentes é fixado por ato
da Mesa no Colégio de Lideres no inicio de cada legislatura. A composicdo de
deputados em relacdo ao numero de comissées especiais sdo definidos pela
proporcionalidade partidaria, além de demais critérios e normas, para a
representacao das bancadas nas comissdes. Existe uma porcentagem a ser definida
ao criarem uma comissao para que todos os partidos sejam representados e tenham
um numero minimo de deputados, as vezes acontece um rodizio entre as bancadas
nao contempladas com vagas - designados de acordo com os paragrafos 1° e 2° do
artigo 33 do Regimento Interno da Camara.

Foi eleito o deputado Rodrigo Maia (DEM/RJ) para presidente, e para 1° vice-
presidentes o deputado Rubens Otoni (PT/GO), 2° vice-presidente Marcus Pestana
(PSDC/MG) e 3° vice-presidente o deputado Tadeu Alencar (PSB/PE).

Desde a criacao da Comissao Especial de Reforma Politica em abril houve
apenas uma reunidao ordinaria, nove audiéncias publicas e seis seminarios, e em

maio foram dez reuniées ordinarias, nenhuma audiéncia publica e trés seminarios.
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A Agéncia Cadmara acompanhou todo o processo de votacbes de
proposicdes, reunides e audiéncias publicas. As matérias explicam claramente como
funcionam os processos legislativos. Ja no Facebook o assunto foi pouco publicado,
e por ser tdo importante ao pais, ja que envolve varios aspectos do sistema eleitoral,
deveria ser de conhecimento da opinido publica, implicando em maior participacédo
popular. Abaixo segue a descricdo dos temas que foram ou serdo analisados pela
CPI.

A definicdo do sistema eleitoral foi votada pela Camara dos Deputados, e o
atual sistema mantido. O atual sistema eleitoral consiste nas eleicdes majoritarias,
que elege vereador, prefeito, governador e presidente da republica por voto direto —
o candidato que obtiver a maioria dos votos é eleito, e as eleicdes proporcionais de
representantes da Camara Federal, das Camaras Municipais e das Assembléias
Legislativas por meio do quociente eleitoral. O calculo do coeficiente eleitoral é feito
através da divisdo entre o numero de votos vélidos e o numero de vagas no Poder
Legislativo. Os partidos que obtiverem um ndmero de votos menor do que o
coeficiente calculado nao tera direito a preencher as vagas disponiveis, e 0 nimero
de eleitos em um partido é igual ao niumero de vezes que atingir o quociente
eleitoral.

A proposta inicial da mudanca do sistema eleitoral foi rejeitada e apelidada de
Distritdo. Sao eleitos os mais votados em cada estado ou municipio,
independentemente da votacdo do partido. Depois, € votada a emenda com as
modificacoes feitas no projeto pelo relator da reforma politica, deputado Marcelo
Castro (PMDB-PI), poderia continuar as eleicbes proporcionais, mas para a votacao
seria elaborada uma lista com os candidatos de cada partido, assim o eleitor iria
votar no partido. Além disso, as eleicoes seriam divididas em dois turnos: primeiro o
eleitor vota no partido e assim o numero de cadeiras é definido, e depois ocorre a
votag&o nos candidatos. O relatério também foi rejeitado.

Atualmente, os candidatos ao Poder Executivo podem concorrer a reelei¢cao
ao mesmo cargo no mandato seguinte ao que exerceu (N0 maximo oito anos, sendo
permitidos dois mandatos seguidos). A Camara aprovou o fim da reeleicdo de
prefeitos, governadores e presidente da republica, ou seja, os candidatos nao
poderao se candidatar ao mesmo cargo logo apds exercer o0 mandato.

Por meio do sistema proporcional, os cargos sdo preenchidos de acordo com
o0 quociente eleitoral. Assim, quando os candidatos sao eleitos a deputados os
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suplentes serdo os candidatos que nao foram eleitos ao cargo, mas ficaram entre os
mais bem votados do partido ou coligacao. A substituicdo ocorre quando o deputado
assume outro cargo no Poder Executivo ou se ausenta por mais de 120 dias. A
mudanca proposta no relatério € que o suplente seja o candidato mais bem votado
na ordem de concorrentes ao cargo independente do partido. Ainda nédo foi votada.

Outro toépico ja votado pela CPlI Reforma Politica foi o financiamento de
campanha, que consiste na arrecadacdo de verbas para que os partidos e os
candidatos possam realizar as campanhas politicas. Hoje, o financiamento misto é
utilizado, mas nado se encontra em nenhuma lei da Constituicdo Federal. No
financiamento misto os partidos e os politicos recebem recursos para a campanha
politica por meio do fundo partidario (sendo que 5% séao divididos igualmente a todos
os partidos, e 0s 95% restantes sao distribuidos de forma proporcional aos votos
obtidos na ultima eleicdo para a Camara dos Deputados), doagdes de empresas
(s@o limitadas a 2% do faturamento bruto do ano anterior ao da eleicdo do
candidato) e de pessoas fisicas (limitada até 10% de rendimento do faturamento
bruto).

A mudanga proposta pelo relator da CPIl, deputado Marcelo Castro
(PMDBY/PI), acerca do financiamento de campanha foi aprovada pela Camara dos
Deputados, e consistia no financiamento para partidos, sendo as doacdes
destinadas aos partidos e ndo para os candidatos, além da elaboracdo de uma lei
que estabelecesse um teto de arrecadacdo de R$ 20 milhdes. Apds ter sido
aprovada na Camara, a proposta seguiu para o Senado Federal. Foi votado e
rejeitado pela maioria no Senado. Entao foi sugerido pelo relator, senador Romero
Juca (PMDB-RR), que fosse permitida e inscrita na Constituicdo Federal a doacao
de empresas aos partidos politicos, mas ndo a candidatos, e condenada qualquer
tipo de financiamento empresarial. Além disso, que a doacdo de pessoas fisicas
poderia ser feita para os partidos. Mas, a proposta também foi rejeitada no Senado.
Em seguida, o projeto voltou para a Camara dos Deputados que aprovou
parcialmente, estabelecendo um teto de arrecadacdo de R$ 20 milhdes em doacgdes
de empresas.

Atualmente no Brasil, existem trinta e cinco partidos registrados no Tribunal
Superior Eleitoral (TSE). Os recursos do fundo partidario nacional sao provenientes
do orcamento da Unido, além dos recursos oriundos de multas (pagas por eleitores
ou partidées em situacdes irregulares), e da condenacéo judicial eleitoral de politicos
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e candidatos. Os recursos sdo distribuidos entre os partidos estd associado a
clausula de barreira que restringe o acesso aos recursos apenas aos partidos que
obtiveram no minimo 5% de votos vélidos em todo o Brasil, e 2% do total de votos
em cada uma das unidades da Federagdo. Sendo assim, a Lei n®9.096 que
estabelece os critérios de distribuicao assegura que 1% do fundo partidario deve ser
distribuido igualmente entre os partidos, e os 99% restantes distribuidos de maneira
proporcional, de acordo com as representacdes dos partidos no Congresso
Nacional.

A proposta apresentada pelo relator de plenario deputado Rodrigo Maia
(DEM-RJ) foi de que os recursos do fundo partidario e o tempo de propaganda na
televisdo e no radio sera de direito apenas dos partidos que concorram com
candidatos proprios a Camara dos Deputados e ao Senado Federal, e seja eleito no
minimo um representante de cada casa do Congresso Nacional. O relatério foi
aprovado pelos deputados.

As coligacoes partidarias atualmente se unem nas disputas eleitorais e
compartilham os votos obtidos pelos candidatos ao Legislativo. Nesse caso, mesmo
que o candidato seja pouco votado tem chances de ser eleito se estiver em uma
coligacao que alcancou muitos votos. O texto proposto pelo senador Romero Juca
(PMDB-RR) foi de que tornariam as coliga¢des proibidas, e os partidos poderiam
criar uma federacdo para disputar as eleicbes, mas os votos ndo poderiam ser
compartilhados. Além disso, os partidos da coligacdo integrariam o mesmo bloco
parlamentar até o final de seus mandatos. Foi aprovado no Senado, mas rejeitado
durante a votacao na Camara.

As eleicdes para presidente, governadores, deputados e senadores ocorrem a
cada quatro anos, e para prefeitos e vereadores a cada dois anos. A exce¢ao sao os
cargos de senadores que tem mandatos de oito anos. Foi proposto pelo relator na
Comissao Especial Reforma Politica que a partir das eleicbes de 2022 houvesse
coincidéncia nas eleicdes para presidente, senadores, deputados, governadores
prefeitos e vereadores. A proposta foi rejeitada em votagao pelos deputados. Além
disso, a duracdo do mandato que era de oito anos para os senadores e quatro para
presidente, senadores, deputados federais e estaduais, governadores prefeitos e
vereadores. Foi votado e aprovado o parecer do relator de plenario deputado
Rodrigo Maia (DEM-RJ) que define cinco anos de mandato para todos os cargos

eletivos.
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Para se candidatar aos cargos eletivos foi estabelecida por lei uma idade
minima. Para presidente, vice-presidente ou senador é necessario ter no minimo 35
anos. E para se candidatar a governador ou vice-governador a idade minima é de 30
anos. Foi aprovada pela Camara dos Deputados a proposicdo de que a idade
minima para governador ou vice-governador seja de 29 anos.

No Brasil o voto é obrigatério para todo brasileiro acima de 18 anos. E
facultativo para analfabetos, pessoas acima de 70 anos e aos 16 anos (idade em
que se pode obter o titulo de eleitor e votar pela primeira vez). Ainda de acordo com
o relatério proposto pelo relator de plenario deputado Rodrigo Maia (DEM-RJ),
tornaria o voto facultativo e a partir dos 18 anos seria obrigatorio o alistamento
eleitoral. O parecer foi rejeitado pela Camara dos Deputados.

Dentro da Comissao ha outro projeto chamado de Minirreforma Eleitoral, que
esta ligado a reforma politica, e restringe o poder de auditoria da Justica Eleitoral -
contabilidade, a prestagdo de contas e as despesas de campanha eleitoral dos
partidos - e altera normas para a realizagdo de propaganda eleitoral. Além disso, o
projeto propde a comprovacdo dos gastos com passagens aéreas e outras
despesas, acesso ao fundo partidario, € o valor das doacgdes feitas por empresas.

A Minirreforma Eleitoral (Lei n® 13.165/2015) foi debatida e votada no
Congresso Nacional, e sancionada pela presidente Dilma Rousseff no dia 29 de
setembro de 2015. As mudancas propostas pela Minirreforma que foram
sancionadas pela presidente Dilma Rousseff foram: o registro partidario tera o prazo
de dois anos para comprovar a criagdo de novas associacoes e o apoio dos
eleitores; o prazo para a filiagdo partidaria antes das eleicées era de um ano e
mudou para seis meses; a desfiliacao partidaria ou fidelidade partidaria tera o prazo
de 30 dias para que o candidato troque de partido sem perder o mandato, ou seja,
perdera o mandato o candidato de cargo eletivo que se desfiliar, sem justa causa, do
partido pelo qual foi eleito; o tempo de campanha foi reduzido de 90 para 45 dias
antes das eleicdes; as doacoes feitas por empresas a partidos politicos foram limitas
em até R$ 20 milhdes, e ndo pode ultrapassar 2% do faturamento bruto (limite de
0,5% para um mesmo partido e ndo podem participar empresas que executam obras
publicas). Além disso, o valor referente as doacdes deve ser publicado até 72 horas
apos o recebimento; e o tempo da propaganda partidaria gratuita foi reduzido de 45
para 35 dias antes das eleicoes. Estas regras serao validas a partir das eleicoes de
2016.
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Acerca do financiamento eleitoral, a presidente vetou a doacdo de empresas
a partidos politicos, e o Superior Tribunal Federal (STF) analisou inconstitucional o
financiamento empresarial de campanhas eleitorais - seja para partidos ou
candidatos - e o fim do financiamento privado tera inicio a partir das eleicées de
2016.
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8 ANALISE

O método escolhido para a elaboracdo deste trabalho foi a andlise de
conteddo. A internet € o terceiro meio de comunicagdo mais utilizado pelos
brasileiros de acordo com a Pesquisa de Midia 2015 da Secom. Além disso, 48% da
populacdo brasileira tém acesso a internet, sendo que 76% dessas pessoas
acessam a internet todos os dias. O principal objetivo dos acessos, segundo a
pesquisa, € em busca de noticias ou informacdes em geral, inclusive nas redes
sociais da internet. Dentre as redes sociais que fizeram parte da pesquisa de Midia
20115 da Secom, o Facebook é o mais usado por 83% dos entrevistados.

A Cémara dos Deputados possui uma pagina oficial que representa a
instituicdo no Facebook, gerenciada pelo Centro de Participacdo Popular (CPP) que
€ coordenada pela Secretaria de Comunicagdo da Camara dos Deputados. A
anélise dos contelidos postados na pagina sera tematica. A reforma politica®® foi o
tema escolhido e acompanhado durante os trés meses em que a comissao
destinada a proferir pareceres acerca do tema realizou mais atividades no ano de
2015 - com o intuito de verificar se as atividades legislativas da Comissao Reforma
Politica foram explicadas e expostas aos seguidores da pagina oficial.

A pesquisa realizada durante os meses de margo, abril e maio de 2015 teve
como objetivo identificar como sédo realizadas as estratégias de divulgacdo do
veiculo na rede social. Deve-se considerar também o capital social como fator de
influéncia nas interacbes aos conteldos postados na pagina oficial da Camara dos
Deputados, como em qualquer outra pagina ou perfil que queira atingir o maior
namero possivel de interacbes dos usuarios da rede social Facebook no Brasil. O
capital social é a quantidade de usuarios que se relacionam (curtidas, comentarios,
compartilhamentos, retweet, entre outros) com um perfil ou pagina nas midias

sociais, e também a intensidade com que essas interacdes acontecem.

O capital social, por sua vez, é definido como as normas, valores, instituicoes e
relacionamentos compartilhados que permitem a cooperagdo dentro ou entre os
diferentes grupos sociais. Dessa forma, sdo dependentes da interacao entre, pelo
menos, dois individuos. Assim, fica evidente a estrutura de redes por tras do
conceito de capital social, que passa a ser definido como um recurso da
comunidade construido pelas suas redes de relagbes. A construgdo de redes
sociais € a consequiente aquisicdo de capital social estdo condicionadas por
fatores culturais, politicos e sociais. Entender sua constituicdo pode levar a sua
utilizacdo, como mais um recurso, em favor do desenvolvimento e da inclusao
social, especialmente das comunidades. Para isso, deve-se ter em conta que as

2 Referente as proposicdes analisadas na Comissao de Reforma Politica Infraconstitucional: PEC
182/2007, PEC 344/2013 e PEC 352/2013.
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redes se constituem em canais pelos quais passam informagdo e conhecimento.
Os valores e as expectativas em torno da rede dao origem a normas de controle
sobre seus membros (The National Economic and Social Forum, 2003).
(MARTELETO; SILVA, 2004)

Assim como afirmam Marteleto e Silva (2004), a informagcdo e o
conhecimentos transmitidos pelas midias sociais sdo importantes também para a
inclusao social. Em 2013, ocorreu uma das maiores manifestacdes no Brasil que
ficou conhecida como Vem pra rua. Inicialmente a manifestacdo foi por causa do
aumento da tarifa das passagens do transporte publico em Sao Paulo, mas se
expandiu por outros Estados brasileiros e gerou, também, a reinvidicagdo de
diversas outras insatisfacbes da populacdo. Apés a manifestacdo de 2013
continuaram ocorrendo varias outras com objetivos diferentes, mas a maioria com o
intuito de demonstrar a insatisfacdo da populacdo em relacdo ao governo e as
decisdes tomadas por ele.

A maioria das manifestagdes de 2013 foram organizadas por meio das redes
sociais da internet, assim como varias postagens em forma de protesto foram
compartilhadas pelos usuarios, como o esquema de corrupcao na Petrobras que foi
alvo de varios memes®* para demonstrar que os brasileiros que tem acesso a
internet estdo descontentes com a situacdo do pais e os escandalos politicos.
Assim, assuntos relacionados a politica passaram a ser mais comentados entre os
usuarios da rede social Facebook. Por exemplo, em 2014 segundo dados do
Facebook no ranking mundial de assuntos mais comentados consta em terceiro
lugar as eleigbes no Brasil, que recebeu 674,4 milhdes de comentarios, curtidas e
postagens sobre o assunto. Por isso, a pagina da Casa do Povo deveria produzir
conteldos que esclarecam mais assuntos referentes as atividades legislativas, e
assim informar melhor a populacao acerca de assuntos importantes para o pais e a
populacao, j& que no momento a populacéo esta cada dia mais interessada no tema.

8.1 ABORDAGEM DA REFORMA POLITICA NO FACEBOOK

A andlise foi feita a partir das postagens na pagina da Camara dos Deputados
no Facebook que abordam o tema reforma politica. O tema reforma politica foi
retratado superficialmente nas publicacées referentes ao assunto na pagina da
Céamara dos Deputados no Facebook. Foi criada em fevereiro de 2015 a Comissao

24 Meme foi o termo criado para designar algo que se dissemina rapidamente na internet, vira piada e
torna-se popular. Pode ser video, imagem, musica, entre outros.
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Especial Reforma Politica para discutir e votar as Propostas de Emenda a
Constituicao (PEC). Os meses em que houve mais atividades na Comissao foram
marco, abril e maio. Mas, na pagina do Facebook da Camara dos Deputados
constam poucas publicacbes acerca do tema, € que nao esclarecem o que é a
reforma politica, quais sdo as mudancas propostas e como ira afetar os brasileiros.

Figura 1 — Imagem referente & publicacéo do dia 18 de maio de 2015 na pagina oficial da Camara dos

Deputados sobre a reforma politica.

Fonte: Elaborado pela autora

Como a imagem acima, as postagens na pagina oficial da Camara dos
Deputados relacionadas ao tema - e também os demais conteldos — nao explicam
realmente o que significam as atividades legislativas e como estas podem afetar a
vida da populacdo. Na descrigdo da imagem acima esta escrito: Quer saber mais
sobre a Reforma Politica? Pagina especial mostra as principais propostas, os
debates e noticias sobre o tema http://goo.gl/rwfpbY.

Na maioria das publicagbes ha um padrao de postagens dos conteidos
publicados na pagina do Facebook da Camara. Cada postagem é composta de um
banner, que do lado inferior esquerdo tem a identidade visual adotada para
identificar que o material foi produzido pela Camara dos Deputados, e no canto
inferior direito a chamada com poucas palavras. Além disso, as imagens de fundo
dos banners sdo na maioria das vezes ilustrativas de acordo com o tema que esta
sendo abordado, e a mensagem que acompanha a postagem tem um breve resumo

do tema e em seguida o link que leva o seguidor a alguma matéria acerca do
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assunto na Agéncia Camara. E também, ha postagens com a imagem da capa do
jornal da Céamara dos Deputados. Nestas postagens aparece somente o tema
principal do assunto — ndo sé da reforma politica, mas acerca de qualquer tema
publicado - na descricdo e em seguida o link para ler o jornal na integra.

No caso das postagens referentes a reforma politica esse padrao nao foi
completamente seguido, apesar das demais postagens na pagina oficial da Camara
no Facebook no periodo de analise seguirem a estrutura descrita acima. Foi
elaborado um simbolo para representar o tema reforma politica na pagina (imagem

abaixo).

Figura 2 — Simbolo elaborado pela equipe do CPP para representar o tema reforma politica.

Fonte: Elaborado pela autora

O simbolo da reforma politica (em verde ou amarelo e azul), uma imagem
ilustrativa de um cidaddo votando, simbolo da Camara ltinerante *°e a imagem da
capa do jornal da Camara dos Deputados foram os recursos mais utilizados nas
publicacdes na pagina do Facebook da instituicdo acerca do tema.

Nas tabelas abaixo constam o numero de audiéncias publicas, reunides
ordinarias e seminarios realizados nos meses de andlise, que foram margo, abril e

maio que reiteram a intensa atividade legislativa ligados ao tema da reforma politica.

25 A . s . .

A Camara Itinerante leva para as assembléias dos Estados representantes do Poder Legislativo para debater
varios temas com o intuito de promover didlogos acerca das proposicdes em votagdo para que possam
contemplar o interesse dos cidaddos.



50

Gréfico 1 — Grafico referente as reunides e audiéncias publicas realizadas pela Comissao Especial
Reforma Politica em marco de 2015.

Atividades da Comissao em marg¢o

B Audiéncias Publicas
B Reunides Ordinarias

m Seminarios

Fonte: Elaborado pela autora

Em margo, apesar das atividades descritas no grafico acima (dezenove
atividades legislativas, entre elas audiéncias publicas, reunides ordindrias e
seminarios), houve seis postagens abordando a reforma politica na pagina da

Camara no Facebook.

Gréfico 2 — Grafico referente as reunides e audiéncias publicas realizadas pela Comissao Especial

Reforma Politica em abril de 2015.

Atividades da Comissao em abril

B Audiéncias Publicas
M Reunides Ordinarias

m Seminarios

Fonte: Elaborado pela autora
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Foram apenas trés postagens na pagina da Camara no Facebook acerca da
reforma politica no més de abril, sendo que foram realizadas ao todo dezesseis

atividades legislativas realizadas pela Comissao Especial Reforma Politica.

Gréfico 3 — Grafico referente as reunides, seminarios e audiéncias publicas realizadas pela Comissao

Especial Reforma Politica em maio de 2015.

Atividades da Comissao em maio

M Audiéncias Publicas
M Reunides Ordinarias

Semindrios

Fonte: Elaborado pela autora

Em maio, das treze atividades legislativas desenvolvidas pela Comissao
foram publicados na pagina da Camara dos Deputados no Facebook quinze posts
referentes a reforma politica.

As atividades legislativas desenvolvidas pela Comissao Especial Reforma
Politica nos meses das tabelas acima tiveram o objetivo de discutir e votar as PECs
referentes a reforma politica. As propostas da Comissao, que ja foram apresentadas
no capitulo 6 deste trabalho, afetam a vida de todos os brasileiros, pois sdo varias
modificagées sugeridas ou realizadas no sistema eleitoral. Compreendendo que as
eleicoes sdo importantes para o pais, pois possibilitam aos cidaddaos que escolham
ideias, representantes e por meio do voto exercam a democracia direta. A populacao
tem o direito de aceitar ou ndo as decisbes do governo, mas para reivindicar
qualquer mudanca na lei é necessario compreendé-la. Por isso, a midia social
Facebook deve contribuir para aumentar o contato dos brasileiros com as decisdes

da Camara dos Deputados.
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As postagens acerca do tema reforma politica na pagina oficial do Facebook
da Céamara dos Deputados foram precarias diante dos dados de atividades
legislativas realizadas, e ndo esclarecem de fato quais sdo as mudancgas que

constam no parecer do relator da Comissao.

8.1.2 REFORMA POLITICA: AGENCIA CAMARA X FACEBOOK DA CAMARA

A Agéncia Camara elaborou matérias acompanhando cada tépico das
votacoes, declaracdo de deputados e as atividades legislativas sobre a Comissao
Especial Reforma Politica. E nitido que a Agéncia Camara tem mais espaco, equipe
e recursos para produzir e publicar os conteudos referentes a reforma politica.
Inclusive foi elaborada uma pagina no site da Céamara dos Deputados
(http://www2.camara.leg.br/) com conteldos multimidia e matérias especiais para

explicar o que é a reforma politica.
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Figura 3 — Imagem do especial que a Agéncia Camara preparou para compreender a Reforma
Politica.

|| CuitADOSDEUADOS| (x4 I > > 8 1o |O|

ACimara | Deputados Atividade Legislativa = Documentos e Pesquisa | Comunicacio = Transparéncia = Responsabilidade Social =~ Participe

XMA POLITICA

G/’ Principais propostas

= PEC 352/13: PEC acaba com a reeleicio e muda
ENTENDA A coligages

= PEC 344/13: PEC restringe acesso a fundo
partidaric e a herario gratuito de radic e TV

® PL 6316/13: Projeto reline propostas de 44
entidades da sociedade civil

= PDC 1258/13: Projeto prevé plebiscito sobre a
reforma politica

= PL 1538/07: Eleigies majoritarias poderdo ter
financiamento publico

Programas

= Deputadas analisam presenga feminina na Reforma
Politica

= Parlamentares comentam proposta de elei¢do por
- ~ = re voto distrital para vereadores
Comissao especial votara reforma
g - = Palavra Aberta: Relator da comissdo de Reforma
POlItlca na pl‘OXIma semana Politica diz que sistema eleitoral € uma "aberragdo”
= L N . . . B _ . = Reforma Politica: serd que agora vai?
Votagdo esta prevista para ocorrer na segunda-feira (25) & tarde e na terga-feira
(26) durante o dia. A noite, comeca a votaco no Plenario da Camara. = Brasil em Debate: financiamento de campanhas
® Comissdo especial na Cdmara analisa propesta de
reforma politica

FATIAMENTO VOTACAO LEVANTAMENTO L . . -
. - . .. — = Voltam & discussdo mudancas no sistema politico-
Presidente da Camara Cunha: decisdo sobre Maioria da comissdo cleitoral
diz que votagdo da a reforma politica defende o fim da
reforma politica sera sera a da maioria reeleicdo; veja a s B, g -
fatiada da casa enquete lﬂ Consultoria Legislativa

Noticias anteriores

= Glossario: os principais termos da reforma politica

15/05/2015 Marcelo Castro revé parecer e diminui mandato de senador para 5 anes » A transferéncia de votos de candidatos para partidos

15/05/2015 Relator da reforma politica propde mandato de 10 anos para senadores e a barreira do quociente eleitoral individual
14/05/2015 Cunha acredita que distritde seja o tinico medelo capaz de passar no Plendrio » O sistema eleitoral alem&o apés a reforma de 2013
13/05/2015 Eduardo Cunha discorda em parte do relatorio da reforma politica e a viabilidade de sua adecdo no Brasil
13/05/2015 Relator da reforma politica se diz decepcionade com resultade da comissde = Financiamento de campanhas: problemas do
12/05/2015 Relatéric inclui distritdo e sistema misto de financiamento modelo atual e opgdes legislativas para enfrenta-los
12/05/2015 Cunha: Camara so votara a reforma na ultima semana de maio = Fundo partidaric

07/05/2015 Relator da reforma politica defende fim das coligagdes proporcionais « Financiamento partidario e eleitoral: Alemanha

07/05/2015 Relatoric scbre a reforma politica deve ser votadoe até a proxima quinta-feira e Franga, Portugal e Espanha

Fonte: Elaborado pela autora

A pégina oficial da Camara dos Deputados no Facebook existe desde 2012 e
possui cerca de 40.500 seguidores. Apesar do espaco no Facebook ser mais restrito
do que na Agéncia Cdmara, a pagina possui recursos diferentes do site, por
exemplo, a possibilidade de divulgacdo dos conteudos feita pelos usuarios por meio
do compartilhamento das publicagdes no proprio Facebook ou no perfil de outro
usuario. Principalmente se estas postagens abordarem o assunto com banners ou
imagens, mas que expliquem claramente e criativamente o que se quer informar.
Nos comentarios da publicacdo os usuarios podem marcar alguém de sua rede de
amigos para ler a postagem, ou debaterem o assunto ja que é possivel responder 0s

comentarios como se fosse um bate-papo por mensagens, sendo que outros
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USuarios — ndo apenas 0s que sao seus amigos na rede social - podem participar da
discusséo.
As tabelas abaixo mostram quantas postagens foram publicadas com o tema

reforma politica nos trés meses de analise.

Gréfico 4 — Gréfico referente as publicagdes que abordaram o tema reforma politica na pagina oficial
da Camara dos Deputados na Agéncia Camara e no Facebook em marco de 2015.

PublicagOes referentes a Reforma
Politica em mar¢o de 2015

B Facebook

B Agéncia Camara

Fonte: Elaborado pela autora

Gréfico 5 — Gréfico referente as publicagbes que abordaram o tema reforma politica na pagina oficial
da Camara dos Deputados na Agéncia Camara e no Facebook em abril de 2015.

Publicacoes referentes a Reforma
Politica em abril de 2015

B Facebook

B Agéncia Camara

Fonte: Elaborado pela autora
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Gréfico 6 — Grafico referente as publicagbes que abordaram o tema reforma politica na pagina oficial

da Camara dos Deputados na Agéncia Camara e no Facebook em maio de 2015.

Publicagoes referentes a Reforma
Politica em maio de 2015

W Facebook

B Agéncia Camara

Fonte: Elaborado pela autora

Conforme mencionado anteriormente, os trés meses escolhidos para analise
da abordagem da reforma politica na pagina da Camara dos Deputados no
Facebook foram margo, abril e maio, pois a maioria das atividades da Comisséao
Especial Reforma Politica ocorreram nesse periodo. Observando os graficos acima e
os dados disponiveis é possivel perceber que de fato a pagina do Facebook da
Camara dos Deputados ndo acompanhou as atividades legislativas e os resultados
delas como deveria. Nas publicagcbes constam apenas que iria ocorrer uma
audiéncia publica, reunido ordinaria ou seminario, e sao poucas as postagens que
relatam se a proposta foi rejeitada ou aprovada.

De acordo com a Teoria do Agendamento a midia determina os assuntos que
serdo pautados, ou seja, os temas que irdo compor a agenda dos meios de
comunicacao determinam os assuntos discutidos pelo publico. Esse processo de
escolha dos temas gera um efeito social que influéncia no processo de formacéo da
opinido publica. A populagédo por meio das pautas agendadas, difundidas nos canais
de comunicacao, assimilam os conteudos e isso comeca a fazer parte dos assuntos
diarios dos cidadaos. Com isso, segundo McCombs (2009), a midia determina o
agendamento de pautas da opinido publica destacando, ofuscando ou ignorando
determinados temas. Sendo assim, a reforma politica poderia ter maior visibilidade
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dos usuarios que seguem a pagina da Camara no Facebook, mas nao apresentou
por causa do agendamento de outros temas.

8.1.3 AGENDAMENTO POLITICO

Mccombs (2009) defende que o mais importante aspecto deste processo de
agendamento da midia é a intensa competicdo entre os temas. Durante o periodo de
analise, conforme mencionado anteriormente sdo os meses de marco, abril e maio,
por uma questdo de agendamento politico o tema reforma politica foi preterido em
relacdo a outros temas na agenda da pagina do Facebook da institui¢ao.

A reforma politica (PEC 182/2007, PEC 352/213 e a PEC 344/2013) nao era
de interesse dos politicos que tivessem grande espago na midia devido as
mudancas propostas, pois 0s principais pontos das proposicdes ainda beneficiam os
politicos. Por exemplo, o financiamento de campanha por empresas é polémico
entre os politicos e também entre os cidadaos. Além disso, a populacao brasileira
tem organizado varios protestos por insatisfacdo a decisées do governo, por isso
também a tentativa de abafar o tema para que nao haja alarde acerca das decisoes.
Outros temas como o estatuto do desarmamento foram mais polémicos e mais
retratados do que a reforma politica na pagina da Camara dos Deputados no
Facebook.

Foi elaborada uma enquete no site da instituicdo sobre o conceito de nucleo
familiar no Estatuto da Familia que obteve 10.282.070 votos. No Facebook este
tema gerou varios debates, e pela visibilidade que atingiu nas midias sociais o
namero de votos foi acima da média das demais enquetes no site da Camara dos
Deputados. A enquete sobre o financiamento de campanha obteve 667 votos. Caso
a pagina oficial da instituicdo no Facebook elaborasse enquetes sobre algumas das
proposi¢cdes da reforma politica na rede social da internet o tema teria maior
interacgéo e visibilidade.

Para McCombs (2009) na Teoria do Agendamento ocorre de prestar atencao
a nao mais que alguns assuntos de cada vez. O Congresso Nacional € um érgao
vital para as decisbées que afetam a populacdo brasileira, por isso os cidadaos
esperam que os politicos eleitos os representem. E com as midias sociais a
participacdo e a divulgacdo destas decisbes sdo capazes de atingir um grande
namero de pessoas. Por isso, a importancia de divulgar ndo apenas os assuntos em

destaque ou polémicos por se tratarem de mudancas que afetam diretamente a
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populacdo, mas retratar todas as decisdes dos parlamentares para que o povo
possa acompanhar os desdobramentos mesmo daqueles tépicos que ndao sejam os
principais.

A velocidade com que os temas entram e saem da agenda publica esta ligada
‘a influéncia crescente da educacao e a influéncia restrita da limitada amplitude da
agenda resultou numa agenda publica mais volatil’, segundo McCombs (2009). A
notoriedade dos temas politicos que ndo sejam o0s principais tornou-se maior,
mesmo daqueles temas principais que duram anos na midia, por exemplo a CPI da
Petrobras, como resultado da influéncia crescente das perspectivas do publico sobre
o topico do dia.

Mccombs (2009) afirma que ‘este efeito crescente da educacdo na agenda
publica é logo aparente na crescente diversidade de temas encontrado nesta’. Por
meio da pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook ao publicar
conteudos que expliqguem o tema retratado na publicacao é possivel dar autonomia
interpretativa aos cidadaos.

O webjornalismo, denominado assim por Canavilhas (2000), modificou o
processo de producdo das noticias com a possibilidade de interacdo com o publico.
O efeito da mass comunication nas midias sociais tem se tornado cada dia maior.
Por isso, a importancia de compreender de que maneira a teoria do agendamento
funciona nas redes sociais da internet. A difusdo de informagdo nas midias sociais
transformou as praticas jornalisticas, e por isso € necessario que a pagina da
Céamara dos Deputados no Facebook nao ignore tais mudancas. Ainda mais com o
compartilhamento de noticias falsas no Facebook. A Camara dos Deputados deve
oferecer informagdes como fonte primaria e veridica. A comunicagdo mediada pela
internet se da por meio das relagdes estabelecidas na rede, e para que haja relagéao
€ necessario que os usuarios se identifiguem com o conteudo.

A agenda politica no Facebook além de causar mobilizagdes sociais é um
meio de exercer a democracia direta, pois por meio da participacao popular com
comentarios ou debates acerca das atividades legislativas nas publicacées da
pagina da Camara dos Deputados no Facebook os cidadaos estdo exercendo a

cidadania e ampliando seus conhecimentos sobre o tema.
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8.2 PRODUCAO DE CONTEUDOS

Como foi descrito no topico anterior as publicacbes na pagina oficial da
Céamara dos Deputados no Facebook, na verdade, ndo funcionam como um espaco
de ampliacao da esfera publica para além das midias tradicionais da Casa do povo.
As postagens apenas direcionam o usuario do Facebook para a Agéncia Camara.
Sendo que a pagina ja deveria informar o cidaddo mesmo que o espago seja menor
€ nao seja possivel colocar todas as informagdes que estdo presentes nas matérias
da Agéncia Camara. Mas, € possivel passar as principais ideias da noticia e chamar
a atencao dos seguidores da pagina para o tema.

O planejamento editorial do conteudo da pagina da Camara dos Deputados
no Facebook € definido em reunides semanais. Na teoria da Agenda-Setting,
McCombs (2009) define que todo a producdo do conteludo jornalistico é um
processo de escolhas, que ira passar por varios ‘gates’ (portdes) e quem determina
como e se a noticia passa sao os ‘gatekeepers’ (porteiros). O planejamento nao é
feito a longo prazo, pois depende das atividades legislativas no decorrer da semana.
Segundo a chefe da equipe do CPP, Joanita Nascimento da Silva Neta, o critério
utilizado para selecionar as pautas € o valor-noticia. Além disso, ha um
planejamento de dois meses para as publicacbes de acordo com a agenda
legislativa divulgada. Nao ha um manual que organize e aperfeicoe o padrao dos
conteldos para as midias sociais. No final de todo més é elaborado um relatério
especifico das midias sociais, e também é elaborado um relatério mensal de toda a
participacdo popular nos canais da Camara dos Deputados, relatou Joanita Neta.
Esse relatério é enviado mensalmente para os deputados e para a administracdo da
casa. Um relatério tematico é produzido quando a postagem foge do padrao de
interacdes e encaminhado a pessoas especificas, por exemplo, o relator do projeto.

A andlise baseia-se nos dados coletados e também na teoria do
agendamento. Os aspectos de acumulagao (criar e manter a relevancia do tema),
consonancia (as semelhangas no processo produtivo) e a onipresenca (a midia em
todos os lugares) foram observados para fundamentar a analise.

O Centro de Participagdo Popular (CPP) esta inserido na secretaria de
comunicacao da Camara dos Deputados. O CPP que produz os conteudos postados
na pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook. A parte da equipe
responsavel pelo gerenciamento do conteddo produz o banner a ser publicado e

também a mensagem que sera postada junto a imagem. O jornalista tem a funcéo
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de mediador entre 0 estado e o cidadao por meio da esfera publica. As midias
sociais podem contribuir para que esta relacao seja possivel e funcione.

Analisando todas as postagens referentes aos meses de marco, abril e maio
de 2015, que abordaram o tema reforma politica o conteudo nao elucida o assunto.
Caso algum usuario da rede social Facebook que segue a pagina da Camara Dos
Deputados quisesse compreender o que de fato a reforma politica estava propondo
nao seria possivel, pois os encaminhamentos dados pelas publicacbes nao
esclareciam as informagfes acerca do tema. Eram apenas links que direcionavam
os cidadaos a Agéncia Camara.

Atualmente, as postagens sao publicadas na pagina da Camara no Facebook,
geralmente, de duas em duas horas. Mas, durante os meses de analise nao havia
um padrédo de horario. As vezes eram postados contetidos com o intervalo de duas
horas, mas também havia diversas publica¢des postadas em menos de duas horas.
Por isso, nos meses de marco, abril e maio ndo foi notado um padréo de horério
para publicar na pagina. Ao todo foram acumulados 48 posts durante o periodo de
observacdo da pagina. Em maio, no final do més o intervalo de tempo entre as
publicacbes na pagina esteve mais padronizado. Além disso, ha varias publicacdes
no dia, em média 12 postagens. Sendo que a maioria das publicacées sdo apenas
links da Agéncia Camara, ou seja, ha pouca interacdo com as noticias e o conteudo
produzido para a pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook. O conteldo
produzido para a pagina nao expode a relevancia do tema retratado e nao atende a
necessidade e o direito dos cidadaos de ter acesso as informagdes das atividades
politicas na Camara dos Deputados.

As postagens que obtiveram mais interagdes na pagina oficial da Camara dos
Deputados no Facebook no més de marco abordaram a troca dos diretores da
secretaria de comunicacao social da Camara dos Deputados com 311 interacdes.
Em abril, foram 439 interagdes relacionadas a regulamentacdo dos servicos
terceirizados (PL 4330/2004). E com 754 interacdes acerca da remuneracao maxima
dos advogados e procuradores da Unido, dos estados e do Distrito Federal (PEC
443/2009). Estes foram os temas que 0s usuarios que curtem a pagina mais curtiram
as postagens que abordavam estes assunto ou comentaram nos meses de analise.
O ranking sobre quais foram os assuntos mais acessados no més de maio sé foi
publicado no inicio de junho, e em quarto lugar esta a reforma politica (PEC
182/2007) pela primeira vez durante estes trés meses. Outro tema que esteve no
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ranking de abril e maio, entre os trés primeiros, foi o Estatuto do Desarmamento (PL
3722/2012), que segundo a chefe do CPP, Joanita Nascimento da Silva Neta, foi
elaborado um especial de publicacées sobre o desarmamento. Joanita Neta afirmou
que 0s usuarios estavam interagindo com o tema mais do que o usual, e por isso
foram elaboradas vérias publicagcbes sobre o Estatuto do Desarmamento (PL
3722/2012).

No més de maio (figura 8 — grafico acerca das publicagdes na Agéncia
Cémara e no Facebook referentes ao més de maio) comparado aos outros meses
do periodo de andlise - marco e abril - foi 0 que teve mais postagens sobre a
reforma politica. E no més seguinte, em junho, o tema apareceu no ranking de
assuntos que obtiveram mais interagdes. A maior parte das votacdes para definir se
haveria mudanga ou ndao ocorreram em maio. Comparando o fato a Teoria do
Agendamento podemos perceber que quanto mais relevancia é dada ao tema maior
sera o feedback dos receptores da mensagem.

Para Canavilhas (2000) existe um novo jornalismo que é produzido
exclusivamente para a internet chamado webjornalismo. Essa nova modalidade do
jornalismo utiliza novos recursos como interatividade, instantaneidade,
hipertextualidade, multimidia e a personalizagédo de conteudos. Cada recurso deste,
se utilizado corretamente, pode aumentar o alcance da informacéo publicada nas
midias sociais. Os principais recursos do webjornalismo, segundo Canavilhas
(2000), sao interatividade, que € possivel ter um feedback imediato, espago para
comentarios aumentando a visibilidade do tema e possibilitando que diferentes
pontos de vista sejam expostos; a leitura ndo linear com elementos multimidia e o
hipertexto, que é separado em blocos em que o primeiro expde as principais
informacdes e os demais textos sdo conectados ao primeiro pela hiperligacéo; o
video e 0 som também sao recursos diferenciais, ja que nas midias tradicionais nao
podem ser utilizados ou ha menos visibilidade, além de provocar no leitor mais
veracidade a noticia.

Nas paginas ou perfis no Facebook é possivel publicar conteddos multimidias,
além dos tradicionais banners. Por meio da interatividade nas redes sociais €
possivel aumentar a proliferacdo da informacao e o alcance de publico elaborando
conteudos mais especificos para as redes sociais da internet, como também definir a
quantidade de postagens no dia e os horarios. Além de criar pesquisas com
perguntas sobre as pautas que serdao votadas, entre outros recursos, que sao
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importantes para os usuarios do Facebook que seguem a pagina exercerem a
democracia representativa e a participativa. Foi identificado que na pagina da
Cémara dos Deputados no Facebook que estes recursos multimidia sao pouco
utilizados para informar o cidaddo, e os que sdo postados nado foram elaborados
especificamente para a pagina (sao editadas partes dos programas da TV Camara).

O Facebook Insights disponibiliza ferramentas métricas, que analisam o
alcance e o engajamento, e apresenta os resultados das postagens em tempo real.
As ferramentas métricas para midias sociais também informam se sdo mais homens
ou mulheres que acessam a pagina, qual a faixa etaria do publico, entre outros
aspectos. O comportamento dos usuarios € importante para monitorar de que modo
estao reagindo as publicacdes, e ao acompanhar estes resultados mudar ou ndo os
mecanismos utilizados nos contetidos para aumentar o alcance das postagens. E
possivel acompanhar e identificar quais sdo os assuntos que mais interessam ao
publico-alvo da pagina, e permite conhecer qual o tipo de conteddo trard mais
retorno. Por exemplo, na péagina oficial do Senado Federal no Facebook ndao sao
retratados apenas as agendas legislativas, mas curiosidades relevantes a
populacéo.

No caso da Camara dos Deputados, segundo a chefe do CPP Joanita Neta, a
equipe utiliza as métricas disponibilizadas pelo Facebook para monitorar as
interacdes com as publicacoes.

O Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) de 2015 ocorreu nos dias 24 e 25
de outubro. Na pagina do Senado Federal no Facebook foi publicado um banner
para incentivar e apoiar os estudantes que iriam fazer a prova do Enem, e para isso
foi utilizado ao fundo a figura de um personagem da saga de filmes Star Wars, o

mestre Yoda.
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Figura 4 — Publicagdo na pagina do Senado Federal no Facebook acerca do Enem.

Senado Federal
! Pagina curtida - 25 de outubro - @
e
SE o ENEM

Curtir - Comentar - Compartilhar

I RA FAz ER 17 4695 pessoas curtiram Principais comentarios ~
I isso.

& 931 compartilhamentos

Gabriel Pires Citando Karl Marx esse ano na
redacio, ja se tem 500 garantidos né?
Oh provinha de esgquerdal

Curtir - Responder - ¢y 200 - 25 de outubro ds

ESTEJA COM VOCE

Victor Ferreira ENEM = Exame Nacional de
Ensino Marxista. Procede néo é ?
Curtir - Responder - ¢ 205 - 25 de outubro ds
09:07

% 25 Respostas

Wagner Pires S0 entrei para ver o "mimimi
Doutrinagdo marxista bua bua” nos
comentarios! kik

Curtir - Responder - ¢ 94 - 25 de outubro as
10:13

» 3 Respostas

Fonte: Elaborado pela autora

Este exemplo mostra que as midias sociais devem informar de maneiras
diferentes os usuarios do Facebook que seguem a pagina sobre diversos temas.
Além disso, a audiéncia é ampla, pois os usuarios sao de diversas faixas etarias. Por
isso, a necessidade de produzir conteudos da agenda legislativa, mas também que
oriente ou informe os cidaddos de assuntos de interesse publico. Para isso €
necessario produzir conteudos especificos para a pagina da Camara dos Deputados
no Facebook, e entre as publicagdes conteldos multimidia também.

8.3 EQUIPE DE GERENCIAMENTO DAS MIDIAS SOCIAIS

O CPP gerencia e produz os conteudos publicados na péagina oficial da
Céamara dos Deputados no Facebook. A equipe das midias sociais € dividida em
dois nucleos, a equipe de monitoramento que pesquisa, faz a andlise das
informacgdes e responde aos questionamentos dos cidaddaos quando solicitado, e a
equipe de interatividade digital, que seleciona as pautas, cria o planejamento das
publicacées e postam o material na pagina. O processo de producao de conteudos
para a pagina da Cémara no Facebook € de responsabilidade da equipe de
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interatividade digital, que faz a divulgacao das atividades politicas desenvolvidas na
casa do povo.

A equipe é reduzida, e por isso dificulta a producao de conteudos. A CPP é
responsavel pelas contas da Camara dos Deputados nas midias sociais, enquetes
no site da instituicao, portal e-Democracia, 0800 e fale conosco. Sao varios canais
de comunicacao gerenciados pela mesma equipe.

Gréfico 7 — Grafico referente a equipe do Centro de Participacdo Popular (CPP) que gerencia a

pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook.

Equipe de gerenciamento das midias
sociais da Camara dos Deputados

M RelagGes Publicas
M Jornalistas
Publicitaria

M Estagiaria (Publicidade)

Fonte: Elaborado pela autora

O grafico acima ilustra os membros da equipe do CPP e suas habilitacdes. O
conteudo para o Facebook, por exemplo, requer tempo para elaborar o design dos
posts para as midias sociais e também para o jornal da Camara, que também é a
mesma equipe que produz. Dessa forma as atribuicbes para os funcionarios sao
varias e pode prejudicar o desenvolvimento dos conteudos.

8.4 INTERATIVIDADE DOS USUARIOS COM O CONTEUDO

O gerenciamento da pagina da Camara dos Deputados no Facebook descrito
nos tépicos anteriores demonstra que a rede social ndo aproxima o cidadao da Casa
do Povo. Logo, a interacdo dos usuarios com o conteudo é pequena diante de outras
paginas do governo. Somente a titulo de exemplo, a pagina da Controladoria Geral
da Unido (CGU) no Facebook tem postagens diarias sobre assuntos tratados pela
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instituicdo, e também compartilham postagens com informacdes que julgam
importantes para a populagdo. Foi postada uma imagem ilustrando e explicando
quais sao os estados que ainda nao regulamentaram a lei de acesso a informacao,
seguida de uma explicacao rapida. O design da imagem ou infografico postado deve
ser uma das preocupacgdes assim como o conteudo, pois ajuda a esclarecer a
informacéo a ser recebida. O visual e a escrita, juntos, nas redes sociais ajudam a
simplificar e chamar a atencdo do usuario para o conteudo. Mas, a producao
jornalistica na internet gera também o que McCombs (2009) chama de contra-
agendamento.

As politicas de uso da pagina da Camara dos Deputados no Facebook estao

disponiveis na descricao da pagina. O texto é reproduzido a seguir:

Esta pagina tem o objetivo de ampliar a divulgacao das atividades legislativas
e institucionais da Camara dos Deputados e incentivar a expressao das diferentes
opinides sobre os temas em discussdo, fomentando e contribuindo, assim, para o
enriqguecimento do debate.

A camara nao assume o compromisso de responder aos comentarios dos
usuarios. Dessa forma, solicitacbes sobre correcdo de informagdes ou
esclarecimentos sobre as informacdes publicadas devem ser encaminhadas ao fale
conosco (http://www?2.camara.leg.br/participe/fale-conosco) ou solucionadas por
meio do disque-camara (0800 619 619).

Todos os comentarios, no entanto, séo lidos e os conteudos que n&o estejam

alinhados a finalidade desse espaco e que sejam considerados inadequados
poderdo ser removidos. Entre os motivos para exclusao estao:

- uso de termos obscenos, grosseiros e ofensivos;

- incentivo ao édio, a violéncia, ao racismo e a discriminacédo de qualquer ordem;

- veiculacao de propaganda politico-partidaria ou comercial;

- divulgacao de conteudos na forma de spam;

- violagao de leis de direito autoral e propriedade intelectual;

- mensagens fraudulentas;

- inclusdo de dados pessoais do autor ou de terceiros, como telefone, rg, cpf e
outros;

- comentarios repetidos e enviados pelo mesmo autor, ou ininteligiveis; e
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- propagandas politico-partidarias e comerciais.

A reincidéncia de publicagdes imprdprias podera ensejar o bloqueio do perfil
do usuario. Todos os comentarios publicados, na forma de texto ou imagem, sao de
responsabilidade exclusiva de seus autores.

Na aba “participe”, do menu do portal da Camara dos Deputados, vocé pode
encontrar outras formas de interacdo que a camara disponibiliza aos cidadaos.

Acesse www.camara.leg.br e saiba mais!

Fonte: www.facebook.com/camaradeputados

Os comentarios nas publicagcdes da pagina sdao monitorados e respondidos
quando necessario pela equipe de monitoramento, que responde as duvidas em
alguns casos. Todos os comentarios séo lidos, segundo a chefe do CPP Joanita
Neta, e as respostas ocorrem quando ha necessidade, por exemplo quando trata-se
nao s6 de um desabafo de uma manifestacdo de opinidao, mas também de um
pedido de informacgéo, de tirar uma davida em relacao ao que ta sendo publicado.
Nao ha um funcionério especifico para elaborar estas respostas.

Analisando os comentarios que tiveram mais interagcdes nas publicacoes
abordando a reforma politica que tiveram mais curtidas em cada um dos meses da
analise observa-se que quase nao ha interacdo dos usuarios com o conteddo. Em
marcgo, a publicagcdo que obteve mais curtida e compartiihamentos, no caso foram
vinte e nove curtidas e quinze compartilhamentos, foi um banner escrito: participe da
reforma politica - hoje, 14h30. Houve sete comentarios na publicacado, sendo que o
mais curtido obteve a interacdo de apenas dois outros usuarios. Em abril, com 14
curtidas e dois compartilhamentos foi o link da Camara ltinerante em Campo Grande
(MS) com os temas reforma politica e pacto federativo. Com oito comentarios no
post, sendo que um dos comentarios € de um morador de Campo Grande (MS) e
com sugestbes para a reforma politica. A publicacdo que obteve mais curtida e
compartilhamentos em maio, foram 196 curtidas e 133 compartiihamentos, foi da
matéria sobre a aprovacdo do fim da reeleicdo para presidente, governador e
prefeito. O post obteve cinquenta e um comentario, e 0 mais curtido discutia o
financiamento de campanha.

Na pagina oficial do Senado Federal no Facebook a interagao € maior que na
pagina oficial da Camara dos Deputados. Na maioria das publicacées de conteudos
na pagina do Senado, geralmente, os conteludos sdo quatro vezes mais curtidos do
que na pagina da Camara. Além disso, ndo se restringe aos finais de semana. Os




66

conteudos multimidia sdo produzidos para a pagina do Senado, e alguns que sao
editados para serem postados passam por uma edicdo que faca sentido e a
informacdo seja transmitida. Os videos postados na pagina da Cémara dos
Deputados no Facebook mesmo quando editados s&o apenas trechos de programas
da TV Cémara. Estes videos poderiam ser matérias curtas ou animacdes para
explicar melhor o assunto ao cidadao. Por exemplo, a noticia de que foram gastos
um bilhdo de reais este ano com trotes para o numero dos bombeiros (193) foi
publicada por meio de um video informativo no dia 27 de outubro de 2015.

Figura 5 — Imagem referente a publicacdo na pagina do Senado Federal no Facebook acerca dos

trotes para o nUmero de emergéncia dos bombeiros (183).

questdo
je onde

Confira o Especial Cidadania: http://bit ly/1LzrPXh

Veja no Youtube: hitps:/lyoutu be/oGjlIPIR5p0

001/525 ) HD %y

Fonte: Elaborado pela autora
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9 Conclusao

Os poderes da Republica e suas instituicbes fazem parte do sistema
democratico adotado pelo Brasil. Por isso, € importante que a populagédo tenha
acesso as informacdes acerca das atividades dos trés poderes, Poder Executivo,
Poder Legislativo e o Poder Judiciario. Em 1998, foi implantada a primeira abertura a
participacdo na Camara dos Deputados por meio de ligagdes ao numero 0800 619
619 que ainda funciona. Em 2012, a instituicdo iniciou sua comunicagcdo com 0s
cidadaos por meio das midias sociais.

Segundo Traquina (2001) a Teoria do Agendamento contribui para
compreender os efeitos da comunicacao publica e politica, pois “0 campo jornalistico
constitui um alvo prioritario da acao estratégica dos diversos agentes sociais, em
particular, dos profissionais do campo politico” com o surgimento de novos meios de
comunicacao, que sao capazes de atingir um grande numero de pessoas (mass
communication). Com isso o agendamento politico por meio das midias sociais é
importante para que a populacdo compreenda e participe das atividades legislativas.

A funcdo da Camara dos Deputados por meio de uma pagina oficial no
Facebook é aproximar o cidadado da instituicdo, mas isso nao ocorre devida a
maneira que os conteudos sao produzidos. Para informar e estimular a participacao
da populacdo que tem acesso a internet no Brasil serd necessario produzir
conteudos especificos para as midias sociais da instituicdo, mas para isso €
necessario aumentar o nimero de pessoas responsaveis por estas atividades.

Com o aprimoramento da producédo de conteudos, a instituicdo aumentara o
alcance dos conteudos produzidos para a pagina da instituicio no Facebook. A
Camara dos Deputados podera utilizar as redes sociais para se aproximar do
cidadao, pois a pagina da Camara dos Deputados no Facebook nao informa o
cidadao e nao utiliza os recursos que a rede social disponibiliza. Os recursos das
midias sociais como interatividade, instantaneidade, e multimidia, auxiliam na
interacao participativa do usuario. Além disso, € necessario observar e analisar os
algoritmos sobre o0 alcance dos conteudos da pagina disponibilizados pelo Facebook
que determina onde e quais 0s posts aparecerao na secado de noticias de cada
usuario. Para isso o Facebook Insights é composto de trés variaveis, que sao
afinidade, peso e idade.

O tema reforma politica ndo foi retratado como deveria na pagina oficial da

Céamara dos Deputados no Facebook. Por isso, devem ser revistos os critérios de



68

gerenciamento publicados na pagina e os critérios para que temas importantes como
a reforma politica esteja na agenda (Teoria do Agendamento) dos cidadaos. Por
meio das redes sociais na internet é possivel atingir um grande numero de
brasileiros, assim como afirma Traquina (2001) sobre a internet. Por isso, instituicdes
publicas aderiram as midias sociais com o objetivo de transformar as informacdes
sobre as atividades da instituicdo publica mais transparente, e informar o cidadao
acerca de assuntos relevantes.

Na pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook as atividades
legislativas acerca do tema reforma politica (PEC 182/2007) nao foram devidamente
acompanhadas e explicadas, de acordo com a analise de conteudo realizada nos
meses de marco, abril e maio de 2015. Os conteldos postados na pagina referentes
a reforma politica mostravam apenas o titulo da matéria publicada na Agéncia
Camara e conduzia o seguidor da pagina para a noticia publicada no site da
instituicdo. O jornalismo publico abrange a cidadania e a democracia com o intuito
de tornar a relagdo entre a midia e a sociedade mais dindmica por meio da

participacao dos cidadaos nas atividades legislativas.

Os efeitos do agendamento que sdo frequentemente o resultado deste complexo
processo sdo formatados em grau considerdvel pelas caracteristicas das
mensagens da midia e em menor grau pelas caracteristicas dos receptores destas
mensagens. Comunicacdo de massa é um processo social no qual a mesma
mensagem, seja ela impressa ou no formato audiovisual, é disseminada a uma
vasta populacdo. Numerosas caracteristicas destas mensagens influenciam
quantas pessoas lhe prestam atencdo e aprendem ao menos alguma porgcéo de
seu conteudo. (MCCOMBS, 2009, p.87)

Para McCombs (2009) ‘os cidadaos estdo envolvidos num processo continuo
de aprendizagem sobre os assuntos politicos’. Por isso, os conteudos noticiados na
rede social podem e devem ser melhorados a fim de aumentar o conhecimento dos
cidadaos acerca de assuntos politicos. Por exemplo, no perfil oficial do Senado
Federal no Facebook, diariamente sdo postados conteidos com ou sem imagens,
que explicam de maneira simples o que esta em tramitagéo, dicas ou o resultado do
que foi votado para que a populagdo possa compreender e acompanhar. Por meio
de descrigbes curtas e diretas utilizando banner com alguma imagem ou arte
produzida pela equipe, mas que chame a atengéo do usuarios e informe.

A pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook é institucional, por
iSso & necessaria a criacao de uma linguagem prépria da instituicdo para dar uma
identidade as publicacbes. Ha necessidade de uma equipe responsavel apenas
pelas midias sociais para produzir melhores conteudos para a pagina oficial da
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Céamara dos Deputados no Facebook. Por exemplo, poderiam ter elaborado um
banner informativo que comparasse cada mudanca proposta na reforma politica com
as regras atuais.

Segundo McCombs (2009) ‘quanto maior for a necessidade de orientacéo que
as pessoas tém no ambito dos assuntos publicos, maior € a probabilidade delas
atentarem para a agenda da midia’. Dessa forma, quanto mais explicacdes forem
encontradas na pagina da Camara dos Deputados no Facebook para as atividades
politicas maior sera a interatividade, e assim o jornalismo exercera seu papel de
mediador na esfera publica.

Os usuarios da rede social Facebook se interessam mais pelo que afeta
diretamente sua vida, entdo projetos de lei ou PEC referente, por exemplo as regras
para aposentadoria, mudancas nas regras dos planos de saude, o acesso a
alimentos especiais a pessoas com restricdes provocadas por doencas genéticas,
entre outros. Seguranca, educacao relacées de consumo, cidadania e leis que ja
existam, sdo temas muito populares ja que é de interesse da populacido
compreender melhor seus direitos. Buscar temas que chame mais a atencdo do
seguidor a fim de provocar mais interacdes estimulando a participacdao. Mas,
também nao falar muito do mesmo tema.

Seria necessario produzir um manual de padroniza¢do do trabalho realizado
nas midias sociais. E também, utilizar novas estratégias de producdes de conteludos
para informar o cidadado. Nas midias sociais 0 feedback é imediato, por isso deve-se
buscar o dialogo com os usuarios. Por exemplo, criar um produto que possa ser
postado diariamente e que aproxime o cidadao da instituicdo. No Senado todos os
dias sdo postados fotos de ‘bom dia’, e cada dia para uma cidade diferente.

Produzir um template base nos banners para facilitar e agilizar o trabalho.
Mas, nao este que ja € utilizado. Produzir algo que possa ser mudado rapidamente,
como as cores, mas que nao saia do padrdo da identidade visual escolhida. Os
banners tem, geralmente, 1200x630 pixels e assim aparecera na pagina principal do
usuario com o tamanho maximo da imagem permitido pelo Facebook (mas a
imagem aparecera no final com 470 pixels, as medidas ditas acima sao para postar
imagens de boa qualidade).

Sendo assim, a Camara dos Deputados pode utiliza a rede social Facebook
para se aproximar do cidaddo e mostrar o seu trabalho acerca do tema reforma

politica (PEC 352/2013), e de outros, desde que use as midias sociais como
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ampliacado para além das midias tradicionais (TV, radio e Agéncia Cdmara). E nao
apenas Como um recurso para encaminhar os usuarios das redes sociais da internet
para a Agéncia Camara. Ha necessidade de rever o gerenciamento de conteudo da
pagina oficial da Camara dos Deputados no Facebook em relagcéao ao publico-alvo.

Os banners produzidos para a pagina da Camara dos Deputados no
Facebook sao simples como ja foram descritos, mas para elaborar banners melhores
seriam necessarios mais funcionarios para dar tempo de cumprir com a demanda.
Para a criagcdao de banners mais informativos ou outros tipos além dos que abordam
a agenda legislativa é necessario ampliar a equipe. Do contrario as publicacdes na
pagina continuardo sendo as mesmas, sem critérios e que nao apresentam as acdes
parlamentares.

Os meios de comunicagao sao responsaveis por informar a populacao, e ao
relacionar esta afirmagéo com a Teoria do Agendamento pode-se perceber por meio
da andlise elaborada que a midia e o poder publico, midias sociais (Facebook) e
Camara dos Deputados, respectivamente, podem tornar acessiveis e claras as
informacgdes sobre temas relevantes para a sociedade, mas isso ndo aconteceu com
o tema da reforma politca no periodo analisado na pagina da Camara dos
Deputados no Facebook.
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APENDICE

Transcrigdo da entrevista com a chefe do Centro de Participagdo Popular (CPP) da
Cémara dos Deputados Joanita Nascimento da Silva Neta.

1. Como foi a iniciativa de criacao do Facebook da Camara?

Joanita Neta: Na verdade nao participei do processo (de criagcdo da pagina do
Facebook da Camara). Sei que a pagina existe se ndo me engano... Na Secom houve
varias outras paginas criadas. Uma das primeiras foi o Facebook da Agéncia Camara,
gue surgiu ja tem mais ou menos 10 anos. A partir da iniciativa de criacdo de uma
conta no Facebook para a Agéncia Camara, entorno dessa iniciativa pioneira outras
areas da Secom passaram a criar também. )
Ana Beatriz: Uma delas € essa que vocés administram da Camara dos Deputados? E
a principal e a Unica que tem hoje?

Joanita: Na verdade é a principal da Camara como um todo. Até o inicio, meados
desse ano de 2015 havia um perfil CaAmara Noticias no Facebook e no Twitter, e a
gente decidiu unificar os perfis, fazendo-os se integrar a conta Camara dos
Deputados. Foi uma decisdao que aconteceu que foi concluida em julho desse ano.
Entdo, a gente deixou de atualizar e alimentar essasa contas Camara Noticias no
Facebook e no Twitter, e passou a administrar somento o Camara dos Deputados no
Twitter e no Facebook, e o perfil geral da TV e da radio Camara. Isso € o que fica
como responsabilidade da Participacao Popular da Secom.

2. Quantas postagens sao feitas por dia?
Joanita Neta: No Twitter, um pouco variavel, um pouco mais de 15 postagens por dia.
E no Facebook a gente estd em torno de 11/12, e esta tentando diminuir.

3. Quantos seguidores a pagina possui?
Joanita Neta: No Facebook a gente tem 48 mil e quinhentos seguidores, mais ou
menos.

4. Quanto tempo levou para atingir esse numero de seguidores?
Joanita Neta: Essa conta Camara dos Deputados existe desde 2012, se a gente nao
tivesse tido essa pulverizacdo de canais nas midias sociais dentro da Secom, porque
existem muitos (perfis/paginas) abertos por diversas areas da Secom, a gente teria
um numero bem mais significativo. Entdo, quando se decidiu criar o Camara dos
Deputados como a conta principal da Camara nas midias sociais foi na verdade fazer
com que ela fosse a principal mesmo. Que pudesse dialogar com todos os publicos da
Céamara. Que pudesse divulgar as atividades da Camara de uma forma mais ampla, e
nao tao setorizada como vinha se praticando antes.
Ana Beatriz: Entdo, s6 o CPP administra as contas principais da Camara no Twitter e
no Facebook?
Joanita Neta: A gente administra quatro, s6 para reforcar: o Camara dos Deputados,
no Twitter e no Facebook, TV Camara e Radio Camara, no Twitter e no Facebook.

5. Sabe-se que a CD é um dos poderes legislativos alvo de criticas por parte
da populacdao em razao dos diversos cenarios em que se insere, existe
algum planejamento para melhorar a visibilidade da CD perante a
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sociedade e que inclua as redes sociais?

Joanita Neta: Sem duvida. A gente sabe que o ato de uma instituicdo publica, um
orgao publico, tdo importante e que integra um dos poderes da republica, esse ato de
esta nas redes sociais ja é uma tentativa de se aproximar de uma forma mais efetiva
dessas pessoas, da sociedade. Entdo, o ato de ndés divulgarmos a atividade politico
parlamentar de forma continuada, e planejar campanhas de esclarecimento, de
divulgacdo, isso também cumpre um desses objetivos. A gente tem algumas
campanhas para serem lancadas ainda no final de 2015, inicio de 2016. Justamente
para promover esse esclarecimento, essa funcao nao sé informativa mais também
pedagdgica, educativa. Para que a gente promova uma sociedade mais cidada. E
uma sociedade mais consciente dos seus direitos e mais empoderada, ela com
certeza ai se refletir numa representatividade melhor no nosso parlamento, e na
prépria fiscalizagdo na atuagao do poder publico.

6. Qual foi a postagem que mais obteve interacoes (curtidas e comentarios)?
Joanita Neta: Eu ndo tenho os dados do periodo inicia da pagina. No inicio ela estava
bem preliminar mesmo, no numero de seguidores e de postagens. Mas, a gente teve
em setembro desse ano de 2015 uma postagem relativa ao PL 3722/12, que altera o
estatuto do desarmamento. Um post se eu ndo me engano teve um alcance inédito,
eu nao tenho dado especifico aqui, mas foi da ordem de mais de 10 mil curtidas, nove
mil comentéarios e varios comentarios. O alcance realmente foi o maior deste ano de
2015, com certeza. Eu acho que o maior da histéria da pagina.

7. Existe alguém na equipe que seja responsavel pelas respostas aos
comentarios da pagina? Como isso é feito? Existe uma espécie de
filtragem/curadoria?

Joanita Neta: Sim, existem filtros. O termo de uso de como pode se da a
manifestagdo na pagina esta publicado também, para conhecimento de todos que nos
seguem. E existe uma equipe que edita o contetudo e faz os posts. E a equipe que
monitora os comentarios, que responde as duvidas. A gente |é. Faz questao de ler
todos os comentarios, e as respostas acontecem quando ha necessidade disso.
Quando trata-se ndo s6 de um desabafo de uma manifestacdo de opinido, mas
também de um pedido de informacéo, de tirar uma duvida em relagdo ao que ta sendo
postado ali.

Ana Beatriz: Mas, tem uma pessoa especifica que cuida do conteudo? S&o as que
respondem também?

Joanita Neta: Eventualmente, sim. Mas, essa tarefa é compartilhada por dois
nucleos. Existe o nlcleo de interatividade digital, dentro da nossa coordenacao, que é
responsavel por postar, por fazer a pauta editorial, por fazer um planejamento de
postagem. E existe a equipe do monitoramento, que existe uma area de pesquisa e
analise de informacbes. Entdo, essa equipe do monitoramento tem um olhar mais
debrucado em relagcdo ao conteldo e a resposta aos cidadaos quando elas sao
pedidas.
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8. Existe algum planejamento estratégico para postar conteudos na pagina?
Como rotinizacao da producao, um manual ou uma organizacao das
postagens?

Joanita Neta: Sim. Nés temos uma grade editorial que é definida em reunides
semanais. E a gente tem um planejamento ndao de muito longo prazo, porque a
divulgagdo da pauta legislativa ainda é a prioridade no conteudo. Fora essa grade
editorial que ja é fixa, e consome mais da metade do nosso conteudo, a gente tem
campanhas informativas e tem efemérides, que fazem alusdo a datas importantes,
sejam datas comemorativas de uma forma geral, de aniversérios de projetos de lei e
de marcos legislativos importantes. Entdo, o nosso critério, 0 nosso valor-noticia, e
para as contas elas obedecem geralmente esses trés eixos principais. E fora isso a
gente tem um planejamento de uns dois/trés meses adiantado. Ainda nao esta
manualizado. A gente inclusive tem uma equipe pequena, enxuta. A gente
recentemente recebeu alguns reforcos, e esses reforcos sdo no sentido de justamente
ter uma politica de uso claro e definida, para orientar todo mundo que passa a fazer
parte da equipe no futuro.

9. Os banners das postagens sao feitos por quem?
Joanita Neta: Eles sao feitos por uma equipe, um nuicleo reduzido de pessoas (duas
pessoas). Que sado publicitarios. Uma publicitaria e uma estagiaria de publicidade.
Entdo, a gente carece um pouco de material humano mesmo, para nos ajudar com
esse conteudo mais especifico. Eventualmente, a publicidade aqui da Secom também
nos envia material produzido especialmente para as redes sociais.

10. A equipe é composta somente por jornalistas e publicitarios?
Joanita Neta: Jornalitas, publicitarios e relagdes publicas.

11.0s videos postados na pagina sao editados por quem? Sao produzidos
especificamente para o Facebook?

Joanita Neta: Nao sao produzidos especificamente. A gente agora vai passar a tratar
esse conteudo audiovisual que vem da TV Camara de uma forma mais dirigida.
Normalmente a gente colocar nos posts os videos que ja sao editados para veiculagéao
na grade da TV Céamara. Normalmente nos programas que envolvem participacéo
popular ao vivo. Por exemplo, o programa Brasil em Debate e o Palavra Aberta. O
Palavra Aberta ndo tem participacdo popular, mas trata-se opinido, temas em
discussao que seja de interesse do quadro parlamentar.
Ana Beatriz: Nesse caso vocé acha que como vocés fariam com a equipe para editar
ou produzir videos especificos?
Joanita Neta: Entdo, nés estamos conseguindo a liberacao de alguns softwares de
edicdo para que a gente possa a partir do conteldo que ja esta selecionado para
veiculacdo na grade da TV, a gente selecionar trechos que sirvam mais ao objetivo da
interatividade. Isso ja ta em curso no momento.

12.Ha um balanco para as redes sociais? Relatérios de acesso e alcance?
Com que frequéncia?
Joanita Neta: Existe um relatério de midias sécias e ele € produzido e divulgado todo
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més. Um especifico das midias sociais. E existe um relatério mensal da participacao
popular, que envolve ndo s6 as midias sociais, mas 0s outros canais de interatividade.
E esse relatério é enviado mensalmente a todos os deputados e para a administracdo
da Casa. Quando existe alguma postagem que foge um pouco da curva padrao de
interacdo em termos de alcance, compartilhamentos, a gente produz, eventualmente,
depende desse fluxo que oscila. A gente produz um relatério tematico especifico
daquela postagem para divulgar aos principais interessados. Esse caso mesm do post
do Facebook em relagcdao ao desarmamento (ele) rendeu um relatério tematico que foi
encaminhado ao relator da matéria, que foi divulgado.

13.Ha interacao dos deputados com os conteudos da pagina? (compartilhar)
Vocés observam isso?

Joanita Neta: Observamos sim. A nossa conta Camara Deputados no Facebook é a
que os deputados mais seguem, e a gente tem a intencao de aprofundar os lacos com
0 quadro parlamentar para que eles sejam justamente os principais divulgadores
daquelas acdes. Nao s6 em relacdo a suas contas particulares como também que
eles participem interagindo com a pagina. Isso a gente costumaacompanhar bem de
perto.

14.Ha um tratamento estratégico das informacoes que serao postadas nas
redes para que tenham maior alcance?

Joanita Neta: Sim, com certeza. Os préprios indices que o Facebook e o Twitter
fornecem, Twitter Analytcs e Facebook Analytcs, eles ja nos dao uma certa medida de
como a gente pode ter mais efetividade na nossa grade semanal. A gente tem
relatérios que sdo analisados diariamente em relacdo ao alcance ou o horario em que
o alcance é mais efetivo, a possibilidade de dirigir/selecionar o conteldo para pessoas
gue ja se declararam interessadas nesse tipo de assunto. Entdo, tudo isso combinado
faz parte da nossa estratégia de aumentar a interacao, e a efetividade da interacao.
Na verdade, a gente gostaria sempre de que as contas da Camara no Facebook
sejam um foérum qualificado de debates, opiniées e idéias que possam inclusive
instruir o debate politico. E um termémetro de pessoas interessadas naquele assunto
que podem sim servir de paradmetro para os parlamentares considerarem aquelas
opinides. As opinides de forma nenhuma vinculam a decisdo parlamentar, vinculam o
mandato, porém é nosso papel servirmos de mediacao entre o que esta sendo falado,
discutido, como, com que teor, como qualitativamente esse enfoque pode ser
percebido, e o quadro politico da casa. Essa é a nossa razao de existir principalmente.
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15.Como sao escolhidos os temas que serao publicados? Como é feita a
selecao dos temas que sao publicados no Facebook?

Joanita Neta: Os temas, como eu te falei, sdo muito vinculados a pauta da semana. A
pauta do plenario e das comissdes. O critério que a gente adota € um critério
tradicional no jornalismo, que é o valor noticia. Aquela noticia que vai interessar ao
maior niumero de pessoas. A decisdao que parte aqui da Camara, o que esta sendo
discutido na Camara, possa interferir no meu dia-a-dia como cidaddao comum. E
sempre com enforque instrutivo, educativo e de formacdo da cidadania. Contribuir
para um cidaddo mais consciente, alerta e cioso dos seus direitos, e que possa
exercer mais ativamente seu papel. Quando uma acao procura contemplar um ou
mais desses critérios ela esta sempre candidata a receber uma atencéo especial nas
midias sociais.
Ana Beatriz: E tudo isso é definido na reunido da semana?
Joanita Neta: Sim

16.Existe uma agenda tematica? Vocé mencionou a repercussao do Estatuto
do Desarmamento.

Joanita Neta: Muitas vezes a prépria resposta positiva. Por que o trabalho com
midias sociais permite um feedbak instantaneo. Entdo, a gente consegue ver a
repercussao imediata ou mais retardada do processo. Isso pode retroalimentar o ciclo.
A gente teve uma efetividade muito grande com alguns assuntos, algumas matérias
especiais que a gente fez, assim um post inicial que foi apenas uma divulgacao ele
poder ensejar uma serie. O desarmamento tem sido uma serie de ac¢des. A gente tem
feito com a CPl dos Maus-Tratos aos Animais também uma divulgacao especial dada
a repercussao do projeto que esta em discussédo, e o plano de trabalho da CPI (dos
maus-tratos aos animais) passou a incluir a investigacdo de rodeios e vaquejadas,
que é um tema interessante e que gera polémica. A gente teve também uma boa
repercussdao e deu uma investida em especial ao projeto de carona legal, que foi
acolhiso pela Comissado de Legislacao participativa. Entdo, tudo isso sdo feedbacks
gue a gente recebe e consegue mensurar o termémetro de como isso tem penetracao
na sociedade. Pelo menos na fatia da sociedade que nos segue. A gente ndo pode
também querer que aquela amostra que esta ali interagindo com a Camara seja
representativa do todo da sociedade.Mas, a partir daquele indicativo a gente pode
investir naquela diregéo.

17.Quais os desafios que vocé considera que sao atuais para o Facebook da
Camara?

Joanita Neta: Olha a gente tém o desafio de aumentar cada vez mais 0 numero de
seguidores, crescer o numero de seguidores aumentando o envolvimento com a
pagina. De nada adianta vocé ter uma pagina com muitos acessos e muitos
seguidores, mas que as pessoas estao realmente ali como um movimento estético, e
nao estao sendo despertadas a trocar com a Camara. Entao, o desafio principal é que
a gente possa ampliar o numero de seguidores com envolvimento, e a0 mesmo tempo
com uma grade que seja a fim com interesses ligados a cidadania, participacdo, ao
empoderamento social, a fiscalizagcdo, a transparéncia. Todos esses valores
permeiam o0 nosso trabalho. Quando a gente consegue ver a mensagem chegou e
que a gente planeja uma acao especial, 0 conceito de uma determinada postagem, e
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ela, enfim, alcanga um nivel de interagdo bacana isso € muito gratificante. Porque a
gente tem a resposta quase de forma imediata. E nesse sentido que a nossa
estratégia caminha.

18.Existe contingenciamento de profissionais e de trabalho na area de
comunicacao? Se sim, quais os impactos?

Joanita Neta: A gente teve um reforgco positivo na equipe com duas novas
funcionarias, que comegaram conosco na semana passada. E isso foi um ganho sem
duvida porque o trabalho estava um pouco sufocado em uma equipe enxuta, que se
resumia a basicamente duas pessoas como titulares desse trabalho. Entédo, agora a
gente consegue redistribuir melhor as tarefas e sobrar mais tempo empregar
estratégias criativas. Antes a gente estava muito obrigada a fazer o feijao com arroz
com os recursos disponiveis. A perspectiva de reforco também de profissionais de
arte para ajudar essas duas colegas que estdo bastante sobrecarregadas. A fila de
trabalhos por vezes elas ndao conseguem cumprir. Justamente por conta de uma
demanda reprimida que a gente ndo consegue dar vazdo. Entdo, o sonho da nossa
area é alcancar esse cenario que a gente caminha pra isso. Com o reforco na parte de
midias sociais que a gente ganhou duas pessoas, e 0 reforco em contrapartida
também na parte de profissional de criagdo, de publicidade, design, que certamente
seria um ganho bem significativo pra area.

19.E possivel afirmar que o Facebook é um espaco para aproximar o cidadio
da CD?

Joanita Neta: Tem obtido resultado. Desde maio quando a gente comecou a
administrar as contas principais da Secom e a conta principal da Camara,
conseguimos atrair mais de mil pessoas para o Facebook. O Twitter ele ja tinha um
capital bastante significativo com mais de 350 mil seguidores. A gente pode dizer que
estd caminhando sim para um bom termo. Ainda ndo estamos num nivel ideal. Os
modelos de sucesso existem e eles sdo considerados, porém a eles a gente nao
adere automaticamente porque a gente sabe que a Camara € um mundo de ideias,
um mundo de composicao do quadro parlamentar que é bastante heterogéneo, entao
a gente entra nesse terreno com bastante cuidado para que a construimos a nossa
prépria cara. A nossa propria identidade. A partir da prépria experiéncia pratica. A
perpectiva ébem animadora nesse sentido.

20.Sao feitas tentativas de aproximacao do conteudo para o cidadao?
Explicar, por exemplo, o que é o Estatuto do Desarmamento no conteudo

da pagina. Que estratégias sao adotadas?
Joanita Neta: Uma das frentes de acdo que a gente esta querendo concretizar é
exatamente esta abordagem mais educativa e pedagdgica. Por falta de recursos
humanos a gente ndo tem conseguido gerar conteludo especifico para as midias
sociais que seja de producédo interna. Entdo, a gente fica um pouco condicionado a
outras informacdes que estao dispersas no portal. A perspectiva é justamente essa. A
nossa primeira campanha que a gente vai lancar nessa nova configuracdo da
Participagdo Popular, agora em final de outubro, ela parte dessa premissa de
esclarecer e destrinchar o significado dos projetos e das proposi¢cdes. A gente nao
pode partir da premissa de que todo mundo esta ciente, que todo mundo entende, que
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€ um publico qualificado e que entende as sutilezas envolvida no processo.
Finalmente é uma pegada que a gente esta investindo nela.

21. Por que o tema da Reforma Politica foi tao pouco pautado no
Facebook? Tenho dados aqui que dizem que o tema foi pauta em apenas
trés publicacoes no Facebook durante os dois meses em que houve
mais reunioes acerca do tema. Como a senhora avalia isso?
Joanita Neta: Nao desconsiderando essa reconstituicdo que vocé fez, mas a gente
deu uma boa visibilidade ao tema da Reforma Politica. Até porque ele estava
dominando a pauta do plenario. E o plenario recebe uma atencao especial na nossa
divulgacéo. A prépria atividade da Comissao Especial que teve o trabalho interno
interrompido, o trabalho foi avocado pelo plenario depois. Houve sim uma dedicacao
especial ao tema. Talvez ndo tenha parecido suficiente, porém a gente deu sim uma
atencao a esse assunto porque foi um assunto que estava na agenda parlamentar e
estava na agenda da sociedade também. Foi um dos assuntos que o presidente da
Céamara quando foi eleito decidiu priorizar. Entao, a gente fez, inclusive, conteldo
especial para isso. A gente fez um infografico. Porque como o tema figurou como
uma das manifestagcbes que mais receberam ligacées pelo 0800, que também faz
parte da Participacao Popular, a gente divulgou isso no relatério mensal. Talvez nao
tenha sobre saido e nao tenha parecido que houve um investimento no assunto.
Mas, pelo que me recordo sim.
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ANEXO A - POSTAGENS NA PAGINA DO FACEBOOK DA QAMARA DOS
DEPUTADOS ABORDANDO O TEMA REFORMA POLITICA NO MES DE MARCO

s CAMARA DOS DEPUTADOS

CAMARA
ITINERANTE

0 Parlamento se encontra aqui

r- Camara dos Deputados

r- Camara dos Deputados

Camara Itinerante aproxima deputados da populagio
dos estados e municipios:

O presidente da Camara dos Deputados, Eduardo
Cunha, inaugura o programa nesta sexta (20) na
Assembleia Legislativa do Parana com e sobre
Reforma Politica e Pacto Federativo

am

Fi iy Robenilson Lopes queru saber & da operagao
§ 'ava jato dos politicos acusados que faz parte
dacamara lgum vai pra cadeia

rmupgao
presas, com a soc




.

ITINERANTE (TINERBNTE

Cunha promete votacao da 2.,
reforma politica até maio

Organizaco
medicas

plano de carreira no
servigo piblics

Participe da

Reforma Politica
Hoje, 14h30

I'- Camara dos Deputados

O presidente da Camara
afirmou durante a inaugur.
Itinerante, que a reforma
pelo Plendrio da Camara

http:/fwww.camara

Robenilson Lopes esses politicos envolvidos
em esquema de propina da camara é uma
eronha comegapelo pre: nte que pais &
esse?

Erlino Mariano de Oliveira Esse presidente da
camara dos utados fala uma coisa,
a Dilma ofere
muda de opiniZo, coma aconte

aumento do salario e aumento real para os
aposentados. CONGRESSO -
DESACREDITADO PELA CORRUPCAC

QUE... Ver mais

Le]

B irani Bento i cunha quero meu pais laico,
_/‘ entendeu?

‘l Fldvio Caroli A corrupgo prejudica o rico, 0

B pobre, o negro, o bral o homem, a mulher, a
crianca e o idosolll A corrupgao acaba coma
economia, com as empresas, com a sociedade,
com a democracia; acaba com o pais inteirolll
Nos, 205 milndes de brasileiros
temos mais
Curtir

_ Camara dos Deputados

Sistemas eleitorais e financiamento de campanhas
estdo em debate hoje na Comiss&o Especial da
Reforma Politica. Participelll RZe

Bonfim Bonfim Esse tal de financiamento de
campanha eleitoral, ndo tem que ser pelo o
estado, cada candidato tem que ser do bolso
de cada candidato

Curtir - Responder - %

Sténio Carvalho Chevrolet vai produzir um de
seus carros no México.. porque aqui ta inviavel

daqui uns dias ate papel higiénico vio
produzir fora pg ninguém aguentar pagar
impostos e num pais de 5°..comecem baixando
0s impostos pra a economia voltar a rastejar
pelo menos

er 52

'1 Flavio Caroli A corrupg3o prejudica o rico, 0

. pobre, 0 negro, o brance, © homem, a mulher, a
crianga e o idosolM A corrupgdo acaba com a
economia, COM 35 @MPresas, Com a sociedads,
com a democracia; acaba com o pais inteirolll
Nos, 205 milhdes de brasileiros,

temos

Curtir - R

er oy

Lucia Schneider A S REVISTAS
AMERICANAS(PEOPLE STAR LIFE)DIZEM Q/
O DEPUTADC MENDONCA FILHQ ( DEM -
PE)ELE CHEGA A ESPUMAR DE ODIO
QUANDO FALADA DILMA ELE ESTA
DOENTE... HOMEM BRASILEIRO E
MACHISTA E NAQ ACEITA UMA MULHER NA
PRESIDENCIA TEM PROBLEMAS COM SUA
SEXUALIDADE. ODEIA A FIGURA
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26 de marco | 15h

‘#0CUPACAD

LA
i e
XUy 50 universitarios

de todo o pais
vao debater a
Participacao
politica
dos jovens

Participe. Exerca a sua cidadania!
Ligue gratis: 0800 619 619
Acesse a sala interativa: camara.leg.br

B camaradeputados

C AMARA
ITINERANTE

r- Camara dos Deputados

A TV Camara vai estrear nesta quinta, as 15h, ¢
programa #Ocupac do. O tema do debate ao vivo sera
sformapolitica e a participag3o dos jovens, com a
presenca do 2° secretdrio da Camara, deputado Felipe
Bornier (PSD-RJ), & um cientista politico.

Eles v&o responder a perguntas feitas por #estudantes
(no auditério) e por quem quiser participar. Vocé ja
pode encaminhar sua pergunta ou comentario para o
0800 619 619 ou pelo facebook_com
programaocupacac. Participe tambéml!l

Saiba mais: goo.gl/dEsVpy
#uventude #

adania #participac acpopular

o 22 pessoas curliram isso.

&> 13 compartilhar

05

&4 Ver mais 8 comentarios
Sténio Carvalho JH ta passando a farra com
combustivel . vocés so ndo fazem farra com o

trabalho _faltam mais do que trabalham
Curtir - Responder

I'! Camara dos Deputados O programa comegou
e agoralll Participemill goo gl/FXURKO
TV - Camara Noticias
0 programa Estéagio-Visita € realizado
mensalmente para proporcionar a jovens
de todo o Pais maior compreenséo sobre 0

funcionamento da Camara e do cofidiano
parlamentar. Os universitarios

r- Cémara dos Deputados

Camara [tinerante vai 3 Assembleia Legislativa de S3o
Paulo nesta sexta (27) para debater trés temas com os
cidadgios: #ReformaPolitica, #PactoFederativo e
#CriseHidrica

Participe! Acesse a sala interativa e exerca sua

cidadanialll
Saiba mais: goo gl/Q2aGk4

3 10 pessoas curtiram issa

‘1 Flavio Caroli Que pais & esse??? Vamos exigir

o fim do Fundo Partidario: cada partido e cada
candidato, que paguem suas campanhas; o
eleitor que quiser doar 10% do salario, que
doe; proibir doagdes de empresas privadas e
piblicas; limitar a 4 partidos. Essa Vergonha
Mundial tem que acabarlll O dinheiro dos cofres
piiblicos devem ser priorizados em saiide,
educagBo, seguranca, fransporte &
infraestruturaiit
Curtir - Responder

€

Pessoas que vocé talvez conhega ertudo

Anamaria Martins

L Adicionar aos amigos
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ANEXO B - POSTAGENS NA PAGINA DO FACEBOOK DA QAMARA DOS
DEPUTADOS ABORDANDO O TEMA REFORMA POLITICA NO MES DE ABRIL

l'- Camara dos Deputados
=i

Participe agora dos debates em Campo Grande, MS.
Envie perguntas e sugestbes sobre reforma politica e pacto federativo.

Camara Itinerante - eDemocracia

A Camara dos Deputados mais perto dos estados e
municipios.

O Parlamento se encontra a

Curtir Comentar Compartilhar

r- Camara dos Deputados

Na sexta edi¢&o de programa Camara Itinerante, em
Cuiaba, o presidente da Camara, Eduardo Cunha
afirmou que a reforma politica & a principal proposta
em andlise na Casa

» camara gov_br/intemet/jomal

uando vem em Pelotas RS?

m Flévio Caroli A corrupc3o prejudica o rico, o
pobre, 0 negro, 0 branco, o homem, a mulher, a

crianga e o idosolll A cormupgio acaba com a

Proposta de pacto federativo
podera ser votada neste ano

m Flavio Caroli Somos 205 milhdes de

brasileiros, vamas em frente ao Congresso
Nacional, exigir que os 81 Senadores & 513
Deputados Federais fagam as Reformas
necessarias: 1° Corrupgia tem que ser Crime
Hediondo; 2° Tem que acabar com o Fundo
Partidario financiado po... Ver mais
Curtir - Responder

‘1 Flavio Caroli Vamos exigir o fim do Fundo
Partidario: cada partido e cada candidato, que
paguem suas campanhas; o eleitor gue guiser
doar 10% do salario, que doe; proibir doagdes

de empresas privadas e publicas; limitar a 4
partidos. Essa Vergonha Mundial tem que
araharlll 0 dinhairn A rafres Nithiicne tom
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I'- Camara dos Deputados

Acompanhe ao vivo, pela TV Camara, a sessdo do Camara Itinerante na
Assembleia Legislativa do Rio Grande do Norte. Em debate, a reforma
politica e o pacto federativo.

http://Mmww2.camara.leg.br/camaranoticias/

curtidas 15 comentarios

Curtir ¥ Comentar

ANEXO C - POSTAGENS NA PAGINA DO FACEBOOK DA QAMARA DOS
DEPUTADOS ABORDANDO O TEMA REFORMA POLITICA NO MES DE MAIO

I'- Camara dos Deputados compartilhou um link

s |2 02 maio

Camara votara exclusivamente reforma politica na
ultima semana de maio

Camara Noticias

RIS AR A A DDA Ce oo
LR IR VL) P ¥ WO I L !

[ curtidas 18 comentarios 34 compartilhamentos

Curtir » Comentar Compartilhar



Céamara dos Deputados
|2 de maio - @

http://goo.gl/CWxe9u

Relator da proposta da reforma politica detalha pontos
do parecer

WWW2.CAMARA.LEG.BR
5 curtidas 3 comentarios 4 compartilhamentos

s Curtir ¥ Comentar # Compartilhar

I'- Camara dos Deputados compartilhou um link.
mmmmm |4 de maio - @

Brasil em Debate discute nesta quinta (14) sistema
politico e financiamento misto de campanha

WWW2.CAMARA LEG.BR

7 curtidas 8 comentarios 2 compartilhamentos

fs Curtir ¥ Comentar # Compartilhar



_ Camara dos Deputados compartilhou um link.
I_ 15 de maio - @

Cunha confirma reforma politica como pauta tnica do
Plenario no fim do més

WWwW2 CAMARA LEG BR
28 curtidas 18 comentarios 35 compartilhamentos

s Curtir W Comentar # Compartilhar

Camara dos Deputados compartilhou um link.

15 de maio - @

Presidente da Camara quer concluir votacao da reforma
politica em maio para regras valerem em 2016

WWW2. CAMARA LEG.BR

20 curtidas 9 comentarios 13 compartilhamentos

s Curtir ¥ Comentar # Compartilhar



I'- Camara dos Deputados compartilhou um link.
B

19 de maio

Votacao da reforma politica por comissao especial &
adiada para a préoxima segunda (25)

Camara Noticias

WWW2.CAMARA LEG. BR

10 curtidas 14 comentarios 19 compartilhamentos

Curtir ¥ Comentar #» Compartilhar

|- Camara dos Deputados compartilhou um link.
| i
[——1

26 de maio -

Comissao é cancelada e reforma politica vai a Plenario
hoje com novo relator

oy

37 curtidas 57 comentarios 43 compartilhamentos

i Curtir W Comentar = Compartilhar
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I'- Camara dos Deputados compartilhou um link

s 20 de maio

Participe da comissao geral sobre a politica do governo
para a area de esportes.

L LANIARA

4 curtidas &

b
3
3]

Curtir ¥ Comentar Compartilhar

I'- Camara dos Deputados compartilhou um link
==

Cémara rejeita distritao e mantém modelo atual de
eleicdo para deputados e vereadores

No distritdo, o5 deputados e vereadores seriam eleitos apenas de acordo com a
quantidade de votos recebidos. Foi mantido o sistema atual, gue leva em conta. ..

yar

\MAADA | E
CAMARALEG

[ws]

R



I'- Camara dos Deputados link
o——

Camara aprova fim da reeleicao para presidente,
governador e prefeito

Curtir ® Comentar Compartilhar

Financiamento de campanha: Camara aprova doacoes
de empresas para partidos

Curtir # Comentar Compartilhar
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l'- Camara dos Deputados link

Brasil em Debate comenta votacao da Reforma Politica

Curtir ¥ Comentar Compartilhar

I'- Camara dos Deputados compartilhou um link
s 29 de maic

Camara aprova clausula de desempenho para acesso ao
Fundo Partidario

Curtir ¥ Comentar Compartilhar
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r- Camara dos Deputados

Na sexta edic&o do programa Camara Itinerante, em
Cuiaba, o presidente da Camara, Eduardo Cunha,
afirmou que a reforma politica € a principal proposta
em andlise na Casa.

mara.gov.br/inter

Fldvio Caroli A corrupgdo prejudica o rico, o
pobre, 0 negro, 0 branco, 0 homem, a mulher, a
crianga e o idosolll A corrupgéo acaba com a
economia, COM as empresas, Com a sociedade
com a democracia; acaba com o pais inteiroll!
Nas, 205 milhdes de brasileiros

Proposta de pacto federativo
poderd servotada neste ano =S temos..

Presicente da Chmars pers snsar ovas compekncins pars stadon ¢ muicips % Curlir - Responde

Fldvio Caroli Somos 205 milhes de

brasileiros, vamos em frente ao Congresso

Nacional, exigir gue os 81 Senadores e 513

i 7 Deputados Federais fagam as Reformas

:“;;":m‘::'"““ F3 a o necessarias: 1° Corrupgdo tem gue ser Crime
: o 3 2 - Hediondo; 2° Tem que acabar com o Fundo

mais

Curt

'l Flavio Caroli Vamos exigir o fim do Fundo
Partidario: cada partido & cada candidato, que
paguem suas campanhas; o eleitor que quiser
doar 10% do salario, que doe; proibir doagdes
de empresas privadas e publicas; limitar a 4
partidos. Essa Vergonha Mundial tem que
araharlll O dinhairn dne cofrae nihlicne fam




